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SAZETAK

Turizam je vazna privredna grana kod nas i u svij@rirodne ljepote i kulturno —
istorijski spomenici su dragocjeno bogatstvo CrrmeeEkoja svojom osobenas priviadi
paznju brojnih posjetilaca, <dajnih ili namjernih  poslovnih ljudi, pjesnika
nawnika...Odavno su turisti otkrili njen&ari i dolazili da se dive njenajudesnoj i
neponovljivoj ljepoti, kako u proSlosti tako i danaOvim radom Zeli se ukazati na
povezanost i uslovljenost turizma kao véel@rivredne grane u svijetu i u nasoj zemlji i
socio — kulturoloskih promjena koje su njime usjenk. U radu je ukazano na faktore
koji motiviSu turiste da masovno po&jgu nasu zemlju. To su prije svega, divne
pjeXane plazeisto more i dobri uslovi za kupaliSni odmor u lj@m mjesecima.
Domate stanovniStvo mijenja svoje navike,émazivota i sistem vrijednosti jer je u
turizmu prepoznao vazan izvor prihoda. U svim krsye naSe zemlje stanovnistvo se
prilagadava navikama i zahtjevima savremenog turiste, ji dalnjihov boravak bude
prijatan i ugodan. Takte, turistima se pruza mo@uwst da upoznaju nasu Kkulturu,
navike i obtaje. Tako nastaje uzajamno prozimanje i neospdicajuposjetilaca nasSe
zemlje na domge stanovniStvo i obratno, Sto sve doprinosi zbbrgw ljudi,
razumijevanju i prihvatanju razlika. Kulturno —asjski spomenicicuvaju drevne tajne
prohujalih epoha i mame svojom drevéwsd tajanstvenadl. Za savremenog turistu
interesantni su naSi Nacionalni parkovi sa bogatst\wiljnog i Zivotinjskog svijeta,
planinski grebeni Durmitora i Prokletija sa kojile wvide gl€eri cak i u ljetnjim
mjesecima. Svojim manifestacijama, kojih ima u ijab turistima je omogéeno
upoznavanje sa tradicijom i @ajima nase zemlje. Prgtesvjetske trendove, u Crnoj
Gori razvijaju se ekstremni sportovi u kojima moggivati brojni posjetioci sa svih
meridijana svijeta.

Klju éne rijeéi: turizam, turisitke ponude, atrakcije, potraznja, znamenitosti, ukalt
drustvo, turisgki resursi.



SUMMARY

Tourism is an important economic branch in our ¢gumand in the world. Natural
beauties, cultural and historical monuments aresaipus treasure of Montenegro, which
with its peculiarity attracts the attention of numes visitors, random or intentional
business people, poets and scientists. Touristslis@dvered her charms long time ago,
and came to admire her prodigious and unique behatl in the past and today.

This thesis aims to point out the connection arichimee of tourism as the leading
economic branch in the world and in our countrywadl as socio - cultural changes that
are conditioned by it. The thesis points to thadecthat motivate tourists to visit our
land massively. These are first of all, beautifahdy beaches, clean sea and good
swimming conditions during summermonths.

The local population changes its habits, way &f &hd system of values because they
have recognized an important source of incomeunigm. In all parts of our country, the
population adjusts to the habits and requiremehts modern tourist, in order to make
their stay pleasant and comfortable. Also, tourests given the opportunity to get to
know our culture, habits and customs.

This creates mutual impregnation and indisputati@eénce of our country's visitors on
the domestic population and vice versa, which douties to bringing people together,
understanding and accepting differences.

Cultural and historical monuments preserve theesmcsecrets of the flown by epochs
and allure with their ancestry and mystery. For rti@dern tourist, our National Parks,
with their richness of flora and fauna are interggtas well as Durmitor and Prokletije
mountain range from which glaciers are seen evénersummer months.

The abundance of manifestations provides tourissopportunities to get familiar with
the traditions and customs of our country. Follayvihe world trends, extreme sports are
being developed in Montenegro which numerous visifoom all the world's meridians
can enjoy.

Keywords: tourism, tourist offers, attractions, demand, wgltulture, society, tourist
resources.



UvoD

Potreba za putovanjima, za upoznavanje novih peedjeajeva i okiaja od davnina je
prepoznata kao jedna od vaznijih odlika ljudskodgraZato s pravom mozemcairela su
prvi turisti od davnina nosSeni znatizeljom, radde8éu i entuzijazmom i ko znéime

sve, odlazili u nepoznateéesto rizikujti svoje zivote.

U danasnje vrijeme putovanje je mnogo sigurnijeplumje zato je turizam vazna
privredna grana kod nas i u svijetu. To je jedampleksan sistem koji se s jedne strane
moze definisati kao putovanje u cilju rekreacijapk pruzanje usluga radi ostvarivanja
tog cilja. Rij& ,turizam” potie od francuske rife ‘tour’, 5to u prevodu zn#& putovanije,
obilazak, ekskurzija. Turista je osoba koji putmgmanje 80 km od mjesta stalnog

boravka u cilju rekreacije, kako je to definisalsetka turisttka organizacija.

Turizam je i usluzna industrija, koja se sastojivadeg broja opipljivih i neopipljivin
cjelina, me@usobno povezanih i uslovljenih jedni drugima. Updpre cjeline spadaju
transportni sistemi - vazdusni, Zeljedij putni, vodeni; usluge ugostiteljstva - smjestaj
hrana i pte, obilasci, suveniri; i srodni servisi kao na ganbankarstvo, osiguranje, kao
i bezbjednost i sigurnost. Neopipljive cjeliti@e: odmor i relaksacija, kultura, avantura,

nova i drugaija iskustva.

Crna Gora kao ekoloSka i mediteranska drzava zauzmmepoznatljivo mjesto na
turistickim mapama svijeta. Prije svega, ima povoljnu negditsku klimu koju odlikuje
obilje surfanih dana u ljetnjim mjesecima na Primorju i velikali¢ina snijega u
zimskom periodu na sjeveru, a sve to ddje dva najzastupljenija oblika turizma u
Crnoj Gori: ljetnji i zimski. Crnogorski gradovi gtkani arhitekturom prohujalih epoha
svojom ljepotom oduzimaju dah i vi@u u vijekove kada su nastajali. To posebno

odusSevljava brojne kruzing turiste u Kotoru i Baru.

U zelji da turistima boravak u nasoj zemlji budgapan i zanimljiv, organizuju se brojne
manifestacije, karnevali, maskenbali koncerti puterih mogu upoznati nasSu kulturu,

kao i tradiciju i obéaje.



U posljednje vrijeme, prate svjetske trendove, u Crnoj Gori razvijaju se eksini
sportovi u kojima mogu uzivati i turisti. S pravomozemo réi da turizam svuda u
svijetu, pa i kod nas, mijenja zivot ljudi u sviragenentima zivota. Dolazi do susreta
razlicitih kultura, navika, potreba koji ostavljaju swopag u mjestima u kojima borave ali

i primaju, namjerno ili sléajno, po nesto od sredina u kojima su borawvili.

Crna Gora je od davnina prepoznata po gostoprimstumazavanju ljudi iz drugih
sredina. U tradiciji naSeg naroda je da je gostigeei svuda je bio primaran sa
posebnim péastima. Sve to mozemocie danas za savremenog gosta, turistu, koji je na

svakom koraku nailazio na dobrodoSlicu i sigurnost.

1.1. Problem istrazivanja

Turizam je jedna od zkajnih privrednih grana u svijetu. Savremeni turidémas mnogo

putuje, njegova interesovanja za druge narodet&ivobiaje je ogromna. Savremeni
covjek koji zivi u urbanim sredinama, zaigmim gradovima, punim buke i dinamike,
svoje interesovanje usmjerava ka mirnijim sredingerazeli da slobodno vrijeme ispuni

aktivnostima i sadrzajima.

U skladu sa svojim interesovanjima i Zelji da zaa odretene potrebe, turisti biraju
destinacije sa aktivhostima i atrakcijama Kginajvise odgovarati njihovom ukusu. Crna
Gora prati interesovanja turista u EU i pokuSavaséarilagodi njihovim potrebama i

Zeljama.

Do sada je u tome uspjeSna jer pripada zemljamaapa&im rastom stope turizma u
svijetu. Taj rast treba da bude odrziv, uravnotezda stanovnistvu Crne Gore donosi
dugor@ne Koristi, uz zastitu i duvanju prirodnog bogatstva koja je poktetazvoja

turizma.

Posmatranje i boravak u netaknutoj prirodi spadaajv&u atrakciju savremenog

turiste, a ono Sto Crna Gora moze da pruzi savremeturisti jeste zadivljujte



planinske predjele, duga pjégaja, rafting Tarom, planinski biciklizam, planieaje
kao i obilazak kulturno — istorijskih spomenika.

Medu njima posebno mjesto zauzimaju: Gospa od Skrppdjagosev mauzolej na

planini Lowen, Cetinjska Tablja, Lipska @iea i mnogi drugi.

Sve ovo uz pejzazne karakteristike i prirodne m®sumoze doprinijeti boljem
pozicioniranju i imidZu Crne Gore u svijetu. Storjghov doZivljaj impresivniji, to su
vece Sanse za uspjeh privredne grane i svih s njonezamih djelatnosti. Da bi Crna
Gora postala atraktivna turigkia destinacija tokomiitave godine, potrebno je i otvaranje

novih hotelskih objekat&jme bi se otvorila i nova radna mjesta i p&aleprihodi.

U nasoj zemlji kreatori turistke ponude prepoznali su blagodeti naSe zemljelikovee
apostofira aktivni turizam koji turisti s jedne ate nudi mogtnost da uziva u
raznolikosti i zivopisnosti predjela netaknute pde i osobenosti kulturnih atrakcija s
druge. Bitno je shvatiti interkaciju kulturnih resa s jedne strane, éekivanja dozivljaja
turiste sa druge strane.

1.2. Predmet istrazivanja

U radu je dat pojam, definicija turizma i vrsteitana. Posebna paznja je po&sea
razlicitim oblicima tematskog turizma a to su: Eko — zam, Sportsko — rekreativni
turizam, Zdravstveni turizam, Na&ki turizam, Avanturistiki turizam, Kulturni turizam

i vjerski turizam. Ukazano je i na ekonomskinak turizma kao glavnog faktora razvoja
Citave drzave. Turizam i industrija kao najdominajetigrane prosle su kroz ovaj proces
sa nekonkurentne na konkurentnu trziSnu orjentstananodele nekog novog ponaSanja.
Razlkiti politi ¢ki, ekonomski, socio — kulturni faktori, uticali $1a poslovanje hotelskih
preduzéa i na stepen turiske ponude i traznje. Poseban segment u radu jeefmsv
ugostiteljstvu i hotelijerstvu kao nezamijenljivorjeld turisticke ponude. Crna Gora je
posebnu paznju posvetila razvoju ugostiteljske adijpelsti. Nabrojane su komponente
ugostiteljstva, zadaci a poseban segment zauzimajrdotelijerstva. U radu je data

hronika crnogorskogh turizma. Napravljena je pdsaiemeiu hotelijerstva nekada i
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sada, ukazana na mdgwst hotelijerstva pruzanja danasnjih usluga. Rusgioglavlje
posveéeno je obrazovanju u turizmu i potrebe Crne GoreugavrSavanjem sitoog

kadra.

Ukazano je i na to kako globalizacija na planetarndvou se odrzava na crnogorsko
drustvo. Crna Gora ima bogato kulturno ndsl&oja datira joS iz vremena p.n.e. U radu
su pomenuti kulturno — istorijski spomenici, znaitesti, kulturne manifestacije i

dogataji koji prate turisttku sezonu.

1.3. Cilj istrazivanja

U radu su obuhvena dosadasnja iskustva iz teorijske idmeuprakse koja ukazuje da je
turizam glavna privredna grana u Crnoj Gori, kdj@aina socijalne i kulturne promjene
u zemlji. Prije svega, finansijski pospjeSuje rgzugostiteljstva, saobéaja, trgovine,
poljoprivrede, industrije, energetike i doprinosnansiranju obrazovanja, zdravstva,
kulture. Turizam utie na valorizaciju kulturnih potencijala Crne Gorenjihovu
promociju u svijetu, ali i na razvoj kulturnih desaja koja s€esto organizuju samo radi
turista. Turisti i turisitke kompanije donose nove kulturne vrijednosti ulC@oru Sto
utice na njen brzi razvoj, ali i negativne, zdgaje Zivotne sredine, otpadi, buke guzva
itd.

1.4. Hipoteze istrazivanja

Hg: Turizam je zn#&ajan faktor socio — kulturnih promjena koji dgina razvoj svih

segmenata drustva.

H1: Turizam doprinosi privrednom rastu jedne zemljetvacanju brojnih radnih
mjesta. Sto je vide zaposlenih u nekom drustva s&tnjihova primanja v, to je |

socijalno stanje u tom drustvu bolje.



H2: Turizam utée na razvoj brojnih privrednih djelatnosti.
H3: Doprinosi valorizaciji kulturne bastine i znamessitio

H4: Posjete turiste pospjeSuju kulturna deSavanja.

1.5. Metode istrazivanja

Deskriptivna analiza- ovim metodoloSkim postupkonte biti opisana turistka

putovanja kojim&e se doarati zn&aj pojedinih destinacija i &ani njihove valorizacije.

Sekundarnom metodortj. analizom relevantne literature,¢c®i objasSnjeni pojmovi iz
turizma, vrste i oblici turizma, trziSte, organigacresursi i ekonomskidinak turizma.
Kasnije ¢e biti rije¢i o turizmu u Crnoj Gori, te kulturom, drustvom iedusobnim

uticajima.

Na temelju opstih pretpostavki ¢loce se do pojedirgaih zakljuwaka iz kojih se izvodi
nova tvrdnja koja proizilazi iz prethodnih, dakleaduce biti upotrebljena deduktivna
metoda. Kako je rad baziran na temelju ranije dgmih ¢injenica i istinitih stavova iz
oblasti sociologije turizma, kulture i religije,dei kori¥ena imetoda dokazivanjdPored

nawenih i strignih djela pri prikupljanju podatakada kori&eni i internet izvori.

1.6. Znataj istrazivanja

Teorijski zna*aj istrazivanja ovim se radom planira dobijanje uvida u tutis# kretanja
u svijetu, te sagledavanje trendova u turizmu, ¢gitlrdad je u pitanju uticaj na drustvene
prilike u zemlji i na kulturni okvir destinacije. ie se otvara moguost daljeg
istrazivanja u ovoj oblast i primjene iskustava kaas, jer turizam nije izolovana, nego

interaktivna grana sa bezbroj mégosti koje podrazumijeva kretanje ljudi.

Praktiéni znacaj istrazivanja: turizam se, prije svega, posmatra kao finansijsilaitd

narcito u vrijeme ljetnje i zimske turistke sezone kao prvenstveni uticaj na pevge
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kvaliteta zivota u druStvu. Meitim, ne treba zanemariti njegov impresivan uticaj
podsticanje opSteg druStvenog razvoja, obrazovameygih privrednih grana,
infrastrukture, te valorizaciju kulturnih znamerstoi podsticanja kulturnih festivala.
Nezaustavljiv je uticaj turizma na Sirenje kultdrmpotreba, upoznavanje drugih naroda i

poveanje nivoa tolerantnosti.

2. TURIZAM

2.1. Pojam i definicija turizma

Za putovanja se znalo joS u 18. vijeku. Ona su taclala romantiarski karakter.
Namjera putnika je bila da upoznaju nove predjelpide. TadaSnja vlastela noSena
znatizeljom za odlaskom u nepoznato svoju dokakpwnjavali su dugim putovanjima
avanturisttkog karaktera koja su ponekad trajala godinafiesto su nailazili na
potesSk@e, neizvjesnosti i bolesti ali ih to nije spawalo da ostvare svoju zelju i

zadovoljstvo zbog boravka u novim krajevima.

“Malo je termina danas u upotrebi takesto kao Sto je turist i turizam, a da istovremeno
ne postoji potreba da se preciznije odredi njihbwaenje. MozZe se & da postoji toliko
definicija turizma koliko ima ljudi koji se njimeave”! Jedni smatraju da je turizam
godisnji odmor, rekreacija, dokolica diak putovanje, dok za druge koji rade u turizmu
isticu da utée na produktivnost rada, razvoj nedovoljno razvijeirajeva, platni bilans

itd.

“Svi samo potwituju tezu da je turizam izrazito kompleksna i hegerta pojava, pa su
stoga i razlliti pristupi i zakljuici izraz njegove heterogene prirodeTurizam se
definiSe kao putovanje u cilju rekreacije, kaouzanje usluga radi ostvarivanja tog cilja.

gL,

Rijec “turizam” potice od francuske rije “tour”, i znaci: obilazak, ekskurzija putovanje.

! Petri, L., Osnove turizma, Ekonomski fakultet - Split, Split, 2006., str.19
2 .
Ibidem.
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“Osnovne karakteristike turizma su: raznovrsnosttdlogenost), sezonski karakter
poslovanja, visok stepen eldstosti traznje i neelastosti ponude. Postoj&etiri grupe

definicija a to su: nominalistke, privredne, statistke i univerzalne®.

“Kad smo vé na ovom planu putovanja ne mozemo a da ne naponeeié&kegorovu
tezu “lli — Ili” o starozavjetnom junaku Kkoji nijdao Bogu da se odmori ispred njegove
kuéce a ovaj ga je kaznio da vjw luta (putuje). Putovanje moze biti sloboda i
samopotwivanje, otkrivanje i dozivljavanje samog sebe, feevidika i komunikacija,
bjekstvo i kompezacija, radost i éee Putovali su Odisej i Argonauti, Manovi i DZojsov
junaci i Selimovwtev Hasan, pa ipak turizam je putovanje, ali svaktoyanje nije

turizam. “

Privredna definicija turizma vidi turizam kao diagionalne ekonomije koja omogava
turistima da posjaiju lokalitete izvan svog stalnog mjesta boravkgegade i Zive,
statisttka definicija obuhvata evidenciju turigtin prometa (broj turista i njihova
noéenja), dok univerzalna definicija kaze da je “tariz skup odnosa i pojava nastalih
prilikom putovanja i boravka stranaca u nekom mojeskoliko taj boravak ne ztia

stalno nastanjivanje i nije vezan za sticanje zaad

2.2. Definisanje pojmova “turist” i “turizam”

Prema Ogilvi-u pojam “turist” pate josS iz 1800, kada je Pegge definisao danasnjeg
putnika kao turistu. Nakon toga 1830.godine stesr® ga u Francuskoj, gdje ga je prvi
put upotrijebio Victor Jacquemont, da bi ga kéma lansirao Sthendal 1838.godine.U
svojoj knjizi “Philosophie de Voyaguer”, Maurice dy daje vé prva objaSnjenja

razlike izmeu pojmova “voyaguer” i “touriste”.

Uz nastanak pojma turist, javlja se i pojam turizg8am pojam turizam sluzbeno je

upotrijebljen 1811.godine u jednom sportskom magazako bi se njime oztdo

3 https://sr.wikipedia.org/wikj/12.03.2019., u 18h 23

*Niki¢, S., Sociologija turizma i odrZivi turizam, Fakultet za mediteranske poslovne studije, Tivat,
2012, str. 7

* https:/sr.wikipedia.org/wiki/12.03.2019. , u 19h
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meskoljenje, guzva, kretanje gomile na nekoj spojtsanifestaciji. lako se pojam turist
pojavio ranije od pojma turizam, oba izraza su gseotetku upotrebljavala u pomalo

anegdotskom ili pezorativnom kontekstu.

“U savremenoj turistkoj teoriji definicije turizma svrstavaju se u dvipsnovne grupe:
» Demand - side definicije odnosno definicije s aspglotraznje;
« Supply — side definicije odnosno definicije s aspglonude ®

Unutar definicija, s aspekta potraznje i aspektaupe, razvijaju se tzv. statigke i
konceptualne definicije turizma. Konceptualne tamedefiniSu kao skup pojava i odnosa
koje proizilaze iz putovanja pojedinaca, a svelju da ne zasnivaju stalno prebivaliSte u

nekom konkretnom mjestu kao i da ne obavljuju mdeagoslovne aktivnosti.

Svjetska turistika organizacija i UNSTAT je dala novu definicijurizma koja je
ozna&ila bitan korak naprijed u shvatanju turizma. Nawath “ Turizam obuhvata sve
aktivnosti osoba na putovanju i prilikom boravka mjestima izvan uobajenog
prebivaliSta u razdoblju ne duze od jedne godine,sarhu odmora, poslovnih obaveza
itd.””

Ova definicija sadrzi bitna obiljezja i to:
1. Putovanje pojedinaca i njihov boravak u r&#gln destinacijama;
2. Putovanje ima kratkot@n i privremen karakter;
3. Ukljucuje sve aktivnosti u oddenoj destinaciji.

Glavna svrha svih ovih definicija je Sto uspost@ujodgovarajée statisttke standarde.

® Cooper, C., Fletcher, J., Fyall, A., Gilbert, D.awill, S.,Tourism principles and practices Pearson
Ltd., 2005., str. 12-17
’ Petr, L., op.cit., str.22
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2.3. Vrste i oblici turizma

Prema statistkim kriterijumima razlikujemo:
*  Doma&di turizam(npr. Stanovnici Crne Gore, borave i putuju un@are Gore);
* Ulazni turizam(stanovnici Njeme&e borave u Crnoj Gori);
* lIzlazni turizam(stanovnici Crne Gore odlaze u neku drugu zemlju).

Cilj svake zemlje, pa i Crne Gore, jeste da gavevoj ulazni turizam tj. broj stranih i
dom&ih turista a da smanji broj rezidenata u inostransBamim tim déi ¢e do porasta

prihoda i smanjenje rashoda po osnovi tufisi putovanja.
Sa aspekta tokova kretanja turista razlikuj&mo
* Nacionalni turizam — obuhvata kretanja stanovnikatar zemlje ili izvan nje;

* Medunarodni turizam — za razliku od nacionalnog obavaazni i ulazni

turizam.
* Unutrasnji turizam.

Podjela na posebne oblike turizma omage saznanja o turiskim potencijalima ili
odreiuje turistéko putovanje prema nekom kriterijumu. Kriterijumajikse najvise

koriste za razvrstavanje posebnih oblika turizswaprema:
* Mobilnosti(stacionirani, kruzni, tranzitni);

* Prema prostoru na kojem se odvija tuid&b putovanjgprimorski, planinski,

jezerski, seoski, gradski);

* Nacdinu organizacije putovanjérupni, individualni);

8 Ibid., str.28
? Ibid., str.30
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» Sadrzaju boravké@ovni, ribolovni, kongresni, sportski, zdravstvemautiki,

vjerski kulturni itd);
* Dobi (djegji, turizam za mlade...);
* Duzini boravka (godisnji odmor, izlettki — vikend).
Prema prostornondijeli se na”
* Lokalni( izletnicki tj.kretanje turista na lokalnom nivou);
* Regionalni( putovanje na prostoru jedne regije npr.kupawje, $kijanje);
» Nacinonalni(kretanje turiste a da pritom ne zahtijeva preétdezavne granice);
* Medunarodni( kretanje globalnih razmjera).

Savremeni turista u danaSnje vrijeme ne zadovoljggasamo prirodnim ljepotama
krajeva u koje odlazi. Oni su, svakako, bitni, geltazi u tihe krajeve radi mira i odmora
od dinaménosti zivota u urbanim sredinama. &léim, da bi boravak bio potpun,
potrebno ga je upotpuniti drugim sadrzajima, a topsije svega, kultura i obwji
domicilnog stanovniStva. Svuda u svijetu, pa i kas, kulturne atraktivnosti ukijene
su u turisttku ponudu, Sto nailazi na veliko interesovanje d@aljstva kako dontah

tako i stranih turista.

2.4. Razltiti oblici tematskog turizma

Kako Sto je vé pomenuto, savremeni turisti zele Sto kreativnigznovrsniji odmor, pun
dogaiaja i novih iskustava, a na te zahtjeve im mozevalit turisticka destinacija
organizovanjem raglitih oblika tematskog turizma. Brojna su i r&#h interesovanja
savremenog turiste, pa turidti poslanici se trude da im udovolje ponudom ratzh

turistickih destinacija i sadrzaja.

1% http://www.ef.uns.ac.rs/Download/ekonomika-turiziiat.03.2019., u 18h 45
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Tematski turizam se mozZe shvatiti kao suprotnossaviaom turizmu; odlikuje ga
dinaminost i prilagodljivost raznovrsnom polju turitih ponuda i proizvoda. Obiljezja
i broj turistickih proizvoda se povavaju gotovo svakodnevno.Vazno je da tutlsi

destinacija svojim tematskim proizvodima bude pgnaukako na Internetu i raznim

druStvenim mrezama, koje su sve popularnije, tak®meunarodnim sajmovima.

“Turista je znatan izvor prihoda za svaku zemljupga se svaka organizacija trudi da
pruzi novi proizvod kojice za konkurentsku cijenu da pruzi nova iskustvanaaja i
prijatne dozivljaje zahtjevnom turisti. Formiraje suristtke destinacije na spedcifiim

prostorima, atraktivnim motivima i bogatijom ponmisa mogéno&u izbora”.**

Ekonomski dinci koji su dobijeni od specifnih vidova u koje ubrajamo i tematski
zasluzuju posebnu paznju zbog pozitivnih, ekonomskulturoloSkih, druStvenih i
ekoloskih efekata na lokalnu zajednicu. Prema Kesapecifiéni oblici turizma su u
osnovi privredne djelatnosti malih razmjera, u mnogluwajevima njihov ukupan prihod
bi¢e izrazen u malim vrednostima dok su na lokalnowouni sve strane ukljiene u
proces pruzanja turigiih usluga i u poziciji su da ostvare zagn porast prihoda

tokom turistéke sezone ili u trajanju neke velike manifestacife”

Tabela 1. Oblici tematskog turizma

Prema potrebi | Prema vrstamg Prema vrsti Prema Prematipu | Prema strukturi
kretanja destinacije transporta godisSnjem aktivnosti uc¢esnika
periodu
Rekreativni | Primorski | Mototurizam Zimski Tranzitni Djeiji
Kulturni Planinski Nauticki Ljetn;ji Izletnicki Omladinski
Kombinovani| Gradski Biciklisti ¢ki Sezonski Boravisni Senior
Banjski Avioturizam | Predsezonsk Porodtni

" Jovanou, V., Tematski turizam, Univerzitet Singidunum, Beograd, 2013., str.3

12 Kesar, O.Specifini oblici turizma kao nositelji odrZivog razvoja destinacije, Skolska knjiga,

Zagreb, 2003., str.53
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Postsezonsk

Izvor: Council of Europe, 2012.

Mozemo réi da se oblici tematskog turizma mijenjanju na agnaahtjeva i potreba
jednog turiste. Podoblici ili oblici koji imaju gebni razvojni potencijal u Crnoj Gori su
sledéi:

1. Ekoturizam;

2. Sportsko — rekreativni ;
3. Zdravstevni turizam;
4. Nauticki turizam;

5. Avanturistiki turizam;
6. Kulturni turizam.

7. Vjerski turizam

2.5. Ekoturizam

Jedan od najperspektivnijih oblika tematskog tuezeste ekoturizam. Ekoturisti biraju
destinacije u kojim&e svoje slobodno vrijeme réioprovesti bezbrizno u podéjima
gdje je @uvana prirodna sredina u kojég se osjéati opusteno i sa posebnom paznjom
uzivati u njoj. Nacionalni parkovi u tom pogledudpaoljavaju sve potrebe savremenog

turiste.

Strienjak za ekoloSka pitanja iz Njewkkee doktor Herbert Offiner kaze da se razvoj
nacionalnih parkova u Evropi odvijao u tri fazev&faza se odnosi na zastitu prirode
koja je vid izletnékog turizma, u drugoj fazi je stavljen akcenat mkreacijom i
odmorom, dok je tra faza posljedica potrebe za rekreacijom nakorhrdatastrofa u

kojoj se radi na oZivljavanju saolbega, privrede i turistkih kretanja.
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-Ekoturizam u najSirem smislu nudi kako razvojnens& tako i mogtnosti da se
finansiraju zaStiene zone, koje se §&@om nalaze u sjevernom i centralnom dijelu Crne
Gore. On zahtijeva diferencijaciju na male grupespacijalnim interesovanjima i na
veliki obim onih koji odmor na plazi povezuju sadf@dnevnom posjetom prirodnih

rezervata, kao dijelom svojih doZivljaja na godé&njodmoru i zabave:

I Crna Gora ima svoje nacionalne parkove Kkoji smojautentinoXu, ljepotom i

jednostavna&u priviate turiste iz cijelog svijeta. Sa svojih 13.812 kp@vrSine Crna
Gora je planinska i istovremeno mediteranska zemlzeografski, klimatski,
hidrografski, geoloski, istorijski faktori doveliusdo razvoja jedinstvenog biljnog i

Zivotinjskog svijeta.

Crna Gora kao atraktivna destinacija savremenonisttuomoguava obilazenje
nacionalnih parkova (Durmitor, Léen, Prokletije, Biogradska gora, Skadarsko jezero),
planinskih grebena sa bogatom vegetacijom na welikhnadmorskim visinama,
nezagdene rijeke, duvani biljni i Zivotnjski svijet, ¢cisto more, vazduh i donda

organsku hranu.

Durmitor je proglasen nacionalnim parkom 1952.gedifNajviSi vrh Durmitora je
Bobotov Kuk visok 2.523m, a sa njega se moze vidiev¢en ili Maglic. Predjeli
Durmitora predstavaljaju auteértio i rijetko djelo prirode gdje mnogi néuici i ljubitelji
prirode sa pravom mogu uzivati u njoj. Za mnogejgiaxce, izuzetno priviéna je i
Titova peina. Nalazi se u blizini Crnog jezera, a smatra@ge Josip Broz Tito u njoj

donosio bitne odluke vezane za partizanske jedinice

Najvete i najatraktivnije je v&pomenuto Crno jezero na nadmorskoj visini od 1416
Njegova dubina doseze do skoro 50m a smjeStenopednozju vrha Méed. Posebnu
draz ekoturistima daje 18 ledhkih jezera, nazvanih gorskeio“Nekoliko planinskih

potoka se uliva u Crno jezero. Oni se pojavljujmsau odréenim periodima godine,

kada se topi sneg sa Durmitora. Jedini potok kagi ime jeste — Mlinski potok:*

* Eco Lodge koncept u Crnoj Gori, str. 42
% http://superavantura.com/nacionalni-park-durmit@sin-koje-morate-posetiti27.03.2019., u 17h
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Slika 1. Durmitor
Izvor: http://www.novosti.rs/vesti/turizam.90.html:5432D1hrmitor-medju-10-najlepsih

“Sva raskosS prirodnih ljepota, ambijentalnih i kuwftih vrijednosti Durmitora i Tare,
preovladala je da se Nacionalni park Durmitor uwrstpisak Svjetske kulturne i prirodne

bastine, odlukom M#&unarodnog komiteta za Svjetsku kulturnu i prirothastinu.

U Parizu 1980.godine, rijeka Tara i njena kanjandklina UNESKO-vim programom
“Covjek i biosfera” uvrstena je u svjetske ekolos&eerve biosfere*> U Nacionalnom
parku Durmitor, brojne biljne i Zzivotinjske vrsteromasle su svoj dom. Bogat je
cetinarskim i listopadnim dnéem. Mnogi turisti svrstali su planinu Durmitor e

najljepSe nacionalne parkove u svijetu.

Nacionalni park Loven omogudava ekoturistima da dozZive nezaboravnu i neponavlji
vizuelnu impresiju. Poznat po vidikovcima s koj#n@ogled pruza na Bokokotorski zaliv,
Skadarsko jezero i visokom gorju na sjeveru. Sadge klime mediteranske i planinske
omoguili su izuzetno bogat i raznovrsan zivotnjski ijbilsvijet. Najvei vrh planine

Lovéen je Stirovnik nadmorske visine 1.749 metara. Mecknu je podignut i mauzolej

crnogorskom vladaru, pjesniku i vladici Petru Ikt@gicu Njegosu.

“Vecina sakralnih objekata i zanimljivog etnografskogatemijala na Lovenu

koncentrisana je na podju lvanovih korita i sela NjeguSi. Desetine seosgrhkvica,

Phttps://sr.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D1%83%D1%80%8HB C%D0%B8%D1%82%D0%BE%D1%
80, 26.03.2019., u 18h
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karakteristéne tipske graditeljske forme, prepoznatljive po raka na preslicu,
upotpunuju lo¢enske pejzaze*®

“Stare kuée i seoska guvna su auténij kao i kolibe u katunima — ljetnjim naseljima
statara, koja sva predstavljaju veoma zanimljive etatske izvore. Tradicionalna
okupljanja, narodne igre i folklorne priredbe , astupi se¢esto odrzavaju u selima.
Cuvena pjesma kaze Léen je na$ sveti oltar, oz¥avajuti Lovéen istinskim simbolim

Crne Gore koji odrzava nacionalni identitét”.

Slika 2. Loven

Izvor: https://www.google.com/search?g=lovcen&tbm

Jedan od najmdah u dinarkom predjelu jeste Nacionalni park Prajdekoji je proglasen
nacionalnih parkom 2009.godine. Nalazi se na sarajici sa Albanijom a prostire se
na 16.630 ha. Prokletije imaju raznovrsnu florauru, pa samim tim predstavljaju jedan
od visokoplaninskih diverziteta Balkana. Proklesje poznate i po lovhom podju, pa
se mogu sresti srne, divokoze, divlje svinje i riBogat je rijekama, \é@m i manjim
vodotocima, izvorima mineralne i pitke vode, bogaumama pa ekoturistima mogu

pruziti potpun dogdaj i uzivati u ovom “biseru prirode”.

'® https://www.montenegro.travel/objekti/nacionalnidpdovcen 26.03.2019., u 18h 10
7 http://www.panacomp.net/nacionalni-park-lovce2v.03.2019., u 20h
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Slika 3.Prokletije

Izvor: www.google.com

Najpoznatije u nizu leddkih jezera je Biogradsko jezero. Poznat po arhéaios
lokalitetima, narodnom graditeljstvu, sakralnim smmicima, privléi veliki broj turista,
naraito u ljetnjim mjesecima. SmjeSten je sa desnenstrdjeke Tare a nhjegova

nadmorska visina se kieod 832 m do 2139 m.

Nacionalni park Biogradska gora je bogat prirodjepotama pa ekoturisti mogu da
uzivaju u Setnji oko Biogradskog jezera stazom kejduga 3,5 kilometara a koja pruza
velicanstveni pogled. Ekoturisti ukoliko Zele da plaménaosjetecari Biogradske gore,

mogu dai i do najviSih odrediSta i jezera a denjima su: Crna glava, Zekova glava,

Troglava, Sidko, Pe& i Ursulovako.
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Slika 4. Biogradska gora
Izvor: www.google.com

Nacionalni park Skadarsko jezero odlikuje bogatdiukoo — istorijsko nastie. Na
Skadarskom jezeru nalazi se veliki broj crkava, aséira i srednjovjekovnih utdenja.
Najstariji manastir je Stéevo koje je osnovao starac Makarije, po kojem j&vos
kasnije dobilo ime Staeva gorica. Skadarsko jezero ima i niz izvanredoldza u

kojima turisti mogu uZzivati.

Slika 5. Skadarsko jezero

|zvor: https://www.google.com/search?q=skadarsko+jezero

Jedan od prioritetnih ciljeva u razvoju Crne Goam kekoloSke drzave jeste i razvoj

organske poljoprivrede. Potraznja za organskom dmamtice na povéanje njene
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proizvodnje, a to dovodi do motivacije stanovniStd@ proizvodi takvu hranu. Kroz
razvoj organske poljoprivrede, sa malim ulaganjimmoga sela u Crnoj Gori mogu
plasirati razkite proizvode kojih nema na trzistu.

U Crnoj Gori sve popularniji je i etno turizam. Beak u prirodi je sve prisutniji i
neophodniji savremenor®ovjeku. Kako bi pobjegli od gradske vreve i bukenami
turisti dolaskom u Crnu Goru svoj mir mogu prénarazIiitim etno selima i zaseocima.
Cist vazduh, kulturno — istorijski spomenici, netatan priroda, organska/zdrava hrana i
razne aktivnosti privige turiste sa raatih meridijana. Sve ovo postepeno dovodi do
ekonomskog j&anja ruralnog stanovnistva a samim tim dovodi dbgt8anja Zivota,

uslova rada i zadovoljstva ljudi Zivotom na tonegioru.

Turizam je veoma primamljiva i osjetljiva privredgaana. Turistiki razvoj se mora sa
posebnom paznjom planirati jer umnogome zavisi nbgne sredine, koja je krhka i
osjetliiva i koja se mora zastiti od Stethog utcaS obzirom da je ekoturizam
profitabilan, prestizan i taj koji podize imidz ik@enomiju turisttke destinacije u

medunarodnim okvirima, razvoj ekoturizma u Crnoj Geriek u povoju.

“UniStavanije i zagdivanje prirodne sredine ima sve teze ekonomskeagealposledice te
je interesovanje za njenu zastitu prevazislo istéueitelja prirode i sve viSe zaokuplja
paznjucitavog druStva. Ja uvjerenje da je zaStita prirode zastitacodjeka i njegovih
djelatnosti.*®

Crna Gora kao atraktivna turigta destinacija, da bi privukla Sto érébroj posjetilaca
mora zastiti svoje resurse putem integracije saliok stanovniStovom koje treba
neprestano edukovati o zi@gu zastite zivotne sredine. Zastita prirodne o#ie sredine
je regulisana Ustavom koja je nagv@ravni akt. Deklaracija Crne Gore poziva sve §ud
da se odgovorno ponaSaju prema prirodi, da buduins@mim tim sprijée ekoloske

posledice.

Poseban rezim pravne, fike i drugih vidova zastite uzivaju podja upisana u Listu
svjetske prirodne bastine i to su: basen rijekee Tgpisan 1977.godine, Kotorsko —

risanski zaliv, upisan 1979. Godine i nacionalrmkp@urmitor sa dijelom kanjona Tare,

18 pasinowt, M., Osnovi turizma, Univerzitet Crne Gore, Podgorica, 1998., str.128
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upisan 1980.godin¥. Sva pomenuta prirodna dobra imaju posebnu vrijstjra time

mogu biti i motiv za turistiku posjetu Crne Gore.

Slika 6. Skadarsko jezero

Izvor: https://www.google.com/search?g=skadarsko+jezero

" Ako se Crna Gora \edeklasirala kao ekoloSka drzava, koja se obavemijgromociji
odrzivosti i istovremeno kod reklamiranja turizmasfavila za glavni argument moto
“Wild Beauty” i ako ve& Zeli da na taj nan pridobije cilijnu grupu turista koji posebno
vode r&una o zastiti zivotne sredine — onda ne smije ziaujie da ih razdara. Rezultat

bi bio destruktivni boomerang efekat.”

2.6. Sportsko — rekreativni turizam

Crna Gora poklanja veliku paznju sportsko — rekveam turizmu. Sportsko —
rekreativni turizam utie na produzetak turigke sezone. Razvoj mnogobrojnih sportsko
— rekreativnih aktivnosti spada u jednu od dodajpmbtreba danasSnjih turista. Brojne
moguenosti za razliite sportsko — rekreativne aktivnosti daju morezegro, kao Sto su:

voznja kajaka, veslanje, rafting, skijanje na veitiplov ronjenje itd.

19 .

Ibid., str. 131
20 http://www.bjelasica-komovi.me/wp-content/uploads/8/01/Strategija-razvoja-turizma-Crne-Gore-do-
2020.-godine-1.pdf28.03.2019., u 21h
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Za razvoj sportsko — rekreativnih aktivnosti prostaesursi se dijele na: antropogene i

prirodne resurse.

Tabela 2. Naziv tabele

Antropogeni resursi Prirodni resursi
Stadioni More (plivanje, jedrenje, ronjenje surf...
Arene Jezera (veslanje, plivanje...)
Sportsko — rekreativni centri Rijeke (ribolov, rafting...)
Hipodromi Planine (lov, paraglajding,biciklizam...)
Teniska igraliSta, Poligoni za vjezbanje Sume
Trim staze Stijene
Bazeni i dr. Pe&ine (3pilje...J"

Izvor: Izvor tabele

Ovaj vid turizma utie na zivot lokalnog stanovniStva kao i cijele C@mre. Ovdje prije
svega mislimo na razvoj saobagne infrastrukture, te sanaciju i rekonstrukciju
postojeih puteva. Dakle, da bi navedene atrakcije bildwwse nuzno je na jednoj strani
razviti saobréajnu povezanost ovih lokaliteta, a potom i njihaddapanje u turistiku
ponudu. Neophodno je otvaranje hotelskih i ugdgken kapaciteta, kako bi se pratili

globalni trendovi razvoja ove selektivne tuidke grane.

Grad Ulcinj sa Velikom plazom predstavlja razvgpaitencijal crnogorskog turizma. Na
Velikoj plazi svakog ljeta se organizuju razne $gko — rekreativne aktivnosti, e

kojima su: kitesurfinga, windsufinga, paraglajdingal. Takate, Bokokotorski zaliv

*! Rajak, B.,Sportsko — rekreativni sadr?aj u razvoju turizma saposebnim osvrtom za podrije Crne
Gore, Univerzitet Singidunum, Beograd, 2014., str.43
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brojnim turistima omogtava sadrzaje poput ve&kdh sportova, planinskog i priobalnog
biciklizma, ronjenja nautkog jahting turizma. Na “pjeni od mora” ove aktigtionisu

ograntene samo na ljetnju sezonu.

Sto se e planinskih predjela, na Durmitoru, jedna od majdivnih sportsko —
rekreativnih aktivnost je splavarenje (rafting) diew, Jeep safari (Dzip ture dug@ oko
8 km) obilazak ili pjeS&enje obodom Crnog jezera a tu postoje tri staze kope do
Barnog, Zminjeg i Vrazjeg jezera Sto turisti dajegutnost planinarenja sa vagim ili

bez njega.

Za dovoljno hrabre, joS jedna sportsko — rekreatigktivnost je i zip lajn n®urdevica
mostu. Pravi ljubitelji adrenalina mogu uzivati teljepom pogledom na kanjon Tare.
Osim skijaliSkih staza Savin kuk, JavoréaaBoséda, koje u svojoj ponudi imaju staze
svih nivoa, postoji i pregrst pma (Lipska péina) i jama koje su priviae za ljubitelje

speleologije.

Lipska pé€ina nudi turistima raznolikost kraskih obiljezja jea s pravom prava atrakcija
za turiste. Ostavlja neponovljiv utisak na posjeioa njen zn@j prepoznala je
Nacionalna turistika organizacija koja je proglasila za najbolju latip u 2015.godini.
Istoricarka umjetnosti i modna dizajnerka Anastazija Miad6 je odlila da svoju

novu kolekciju predstavi u Lipskoj pii, koja je svojevrsna prirodna bastina Crne Gore.
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Slika 7. Lipska péna

Izvor:

https://www.google.com/search?g=lipska+pecina&sesitms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjEIgj3y
aXhAhVklIsKkHXgdBusQ AUIDigB&biw=1242&bih=553#imgrc¥Jfc-Q30xedBfM:

Osim Durmitora (Prokletije, Bjelasica, Komovi i Léen) su prepoznatljivo podtje za
mnoge alpiniste iz inostranstva i svijeta koje swgljne za razvoj ekstremnih sportova.
Prostor Komova i Bjelasice je i te kako Zamn za razvoj ekolosko — avantuiikth

parkova, golf terena i planinskih centara.

Ove planine poznate su kao i zabranjene bezcaopir broje dosta opasnih mjesta.

Potpuni dozivljaj njihovog obilaska je bicikligkim i pjeS&kim turama.

2.7. Zdravstveni turizam

Jedan od najbrzih segmenata tulati ponude Crne Gore je zdravstveni turizam. Dobra
veza izmdu sektora zdravstva i sektora turizma dovodi dopueiznja cjelokupne

turisticke sezone. Svojom geografskom pozicijom, kulturnoastinom, raznovrsnom
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ponudom u segmentima prevencije, rehabilitacijé Csna Gora je we prepoznatljiva

destinacija zdravstvenog turizma.

Zdravstveni turizam je postao glavni motiv putowaap brojne turiste, s obzirom da
sama prirodna sredina umanjuje stres i pomaze gtapucovjeka. lako u nasoj zemlji
postoje povoljni prirodni resursi za sve vrste gdtavnog turizma, nije ni priblizno
iskori&en. Jedan je od najstarijin oblika, jer predstapljanjenu ljekovitih svojstava

prirode.

Primorje naSe zemlje odlikuje i postojanje ljekevdline koja se od davnina koristi u
medicinske svrhe. Na nasoj obali postoje njenazigka koja se mogu valorizovati kao

turisticka ponuda.

Jedan od najpoznatijih renarodnih centara za rehabilitaciju odrasih i djgcénstitut
“Dr Simo MiloSevi” u Igalu. Svoju reputaciju postigao je zahvalgijuspjeSnom
tretiranju svoje klijentele, koji su imali zdraveene probleme iz oblasti reumatoloskih,
kardioloskih, pulmoloskih, neuroloSkih i ortopedskibolesti. Rehabilitaciono -
zdravstveni centar lgalo nudi programe za prevancighabilitaciju zdravlja kao i brojne
rekreativne i wellness sadrzaje. Ovi sadrzaje ssvgseni korekciji loSih navika i

promaociji zdravog néna zivota.

Svi oni koji datu u Banju uzivaju u benefitima aroma - terapija,saf@ma i raznim
tretmanima koji se u svojoj osnovi oslanjaju ha sroe principe medicine, Sto u izrazitoj
mjeri utice na priliv velikog broja stranih turista u naSunfje. Banja je afirmisala
razvoj komplementarnih turigkih sadrzaja a samim tim i dovela do upoSljavanja

velikog broja lokalnog stanovnista.

Turisti svoje slobodno vrijeme ispunjavaju tako stalaze razne kulutrno — istorijske
spomenike, kulturne manifestacije, pdésj@ izlozbe i galerije u Herceg Novom i Boki.
Sve to otvara mogumost razvoja turistkin destinacija koje su u korelaciji sa

zdravstvenim turizmom.
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Najce&e se pod zdravstvenim turizmom podrazumijevaju:
» Aktivnosti na suncu i zabava;

» Ukljucivanje u zdrave aktivnosti, ali zdravlje nije glavmotiv (biciklizam,
pjes&enje, golf);

* Osnovni motiv putovanja je zdravlje (kruzno putgeatrodom ili promjena
klime);

* Putovanje zbog sauna, masaza i drugih zdravstativnosti (u banje)
» Zdravstveni tretmani.

U Crnoj Gori treba pomenuti i zensku plazu u Ulgifjoja imacudotvorna ljekovita
svojstva. Tvrdi se da sumporna voda koja izvireedssamog mora blagotvorno dgina
nerotkinje. Zenska plaza, osim ginekoloskih obgéeima liekovita dejstva i za bolesti

probavnog takta i disajnih organa.

Slika 8. Zenska plaza

Izvor: https://www.google.com/search?q=zenska+plakanj&tbm=isch&tbs=rimg:Cchp7di7

Mineralno blato je po svojim ljekovitim svojstvimadno od najkvalitetnijin na Jadranu.
Budwi da Ulcinj ima nezagkenu okolinu, joS jedan ljekoviti faktor je pijesaia

plazama, koji je izuzetneist jer sadrzi blagu radioaktivnost Sto gai pogodnim za

22 plavda, J.Cetkovié, V., lvanovi, N.,Priru énik za tematski turizam sa primjerima dobre prakse,
Turisticka organizacija opstine Bar, Bar, 2014., str.31
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primjenu u medicinske svrhe, kao Sto jeceje diskopatije, kime i dr. Takde, kupanje

u morskoj vodi je narto vazno za lijéenje reumatizma i oboljenje organa za kretanje.

Slika 9. Velika plaZza Ulcinj

Izvor: Waytomonte.com

Padine Rumije i Sutormana, ali i planine na sjev€rne Gore, bogate su ljekovitim
biliem: Zalfija, magina duSica, kantarion, haj¢tka trava i dr. Méutim, iako postoji
tendencija rasta interesovanja, ovi prirodni resnijgsu kako treba iskorg&ni u Crnoj
Gori.

Akcenat je potrebno staviti na poboljSanje infralstiure, modernizovanje usluga,
renoviranje smjeStajnih kapaciteta kako bi ona hilgkladu sa zahtjevima turista u
oblasti zdravstvenog turizma. Tinde Crna Gora kao zanimljiva i atraktivna tudka
destinacija, postati privima za nove turiste, svih oblika turizma, &k i zdravstvenog

turizma.
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Slika 10. Trava sa Rumije

Izvor: https://www.google.com/search?qg=trava+satj@m

2.8. Nautiki turizam

Kada se govori 0 turizmu, a ngim o nauttkom turizmu potrebno ga je prvo definisati.
Ne postoji sveobuhvatna i katrea definicija, pa ga mnogi autori razto definiSu.
UopSteno govoxke, nauticki turizam je vid turizma koji se odvija na vodi iz vodu. Ime
je nastalo od gke rijeci naus (lat.navis) koja zdabrod. U Sirem smislu njeno zéenje

se veZe uz pomorstvo, plovidbu, brodarenjeshsif®

Zakon o turizmu kaze:” Nauwki turizam je plovidba i boravak turista — naatia na
plovnim objektima (jahta, brod i sl.), kao | bor&va lukama nautkog turizma —

marinama radi odmora i rekreacffe.

Nautiéki turizam podrazumijeva spegifie usluge koje se turistima pruzaju u lukama na

samim plovilima. Podrazumijeva plovidbu na vodamgzerima, morima, rijekama a

2 Dulgi¢, A., Nautigki turizam i upravljanje lukom nauti_&kog turizma, Ekokom, Split, 2002., str.38
?4 Zakon o turizmu, ,Sl. List Crne Gore*, br.61, 201€tr.14
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obuhvata i boravak u lukama, marinama. Tufkgtiusluge u lukama nadikiog turizma —

marinama su?’

1. Iznajmljivanje veza u lukama natitbg turizma za smjeStaj plovnih objekata i

turista nautiara koji borave na njima;

2. lznajmljivanje plovnih objekata sa posadom ili jErsade, sa pruzanjem ili bez

pruzanja usluge smjestaja, radi odmora, rekre&g&ijgtarenja turista nautira;
3. Prihvat,cuvanje i odrzavanje plovnih objekata na vezu u mawom vezu,

4. Usluge snadbijevanja natdra (vodom, gorivom, namirnicama, rezervnim

djelovima, opremom i sl,);
5. Usluge upravljanja plovnim objektima turista né&atg;
6. Uredenje (opremanije) i priprema plovnih objekata;
7. Davanje razliitih informacija turistima nautarima (vremenska prognoza,
nautcki vodici i sl.);
8. I druge usluge za potrebe n&lbg turizma u skladu sa zakonom.
lako su marine i luke neophodne za razvoj k&ofg turizma, same nisu dovoljne za

njegovo odvijanje. Turista ovog tipa je visoke plate moéi pa aekuje u pondenim

destinacijama raznovrsne sadrzaje radi ispunjawsugg slobodnog vremena.

lako Luka Kotor biljezi brojnu posfenost turista, jer je poznata kao mjesto gdjeziol
najveii svjetski kruzeri, ¢éekuje se dde i Luka Bar biti dobro pozicionirana kao kruzing
destinacija. Timete se valorizovati prirodni i kulturno — istorijskiotencijali kojima
obiluje ovo podrgje. Treba imati u vidu da nadkii turizam obuhvata i luke kao mjesta

za prihvat, dolazak i vez kruzera, ali i maringekopsluzuju megajahte i jahte.

Osim ekskluzivne marine Porto Montenegro za suptgjau izgradnji su i nove marine

na Lustici i u Herceg Novom. U Herceg Novom se gmadrina sa 220 vezova za jahte i

> |bid., str. 38
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superjahte a sve u okviru projekta Portonovi, dokg Lustici, u okviru projekta LusStica

Bay predviiena izgradnja dvije marine.

Slika 11. Porto Montenegro

Izvor: www.google.com

Slika 12. Lustica Bay

Izvor: https://www.google.com/search?qg=Ilustica+baghtenegro
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Zahvaljujuti Portu Montenegru nauki turizam je dozivio procvat u Crnoj Gori.
Bokokotorski zaliv i savremena infrastruktura u tBoMontenegru omogdgava da i u
zimskom periodu veliki broj jahti boravi u njoj. 5o su to uglavnom turisti visoke
platizne m@i za njih su izgrdeni luksuzni hoteli, butici sa brendiranom roboravi

ostali sadrzaji koji treba da zadovolje potrebéstartog ranga.

Zahvaljujiti svemu tome Tivat je izmijenio svoj izgled i postgradé koji je ve
prepoznat na turigtkim mapama svijeta. U njega danas dolaze i najggensvjetske
licnosti iz svjetskog dzet seta. Sve je to onddguda se zaposli veliki broj lokalnog
stanovniStva, da se prilivaju Ziggna sredstva u budzet Tivta, a sve to povoljngeutia

ekonomski rast naSe zemlje.

Kruzing turizam postaje sve prisutniji i u Barskogrini. Ona nije u mogdunosti da primi
velike kruzere kao Luka Kotor ali postepeno prild@ea svoje kapacitete i omagava
ulazak kruzera srednje véhe. Zahvaljujéi agenciji “Allegro” vet trecu godinu kruzeri
dovode turiste na barsku obalu, Sto predstavljaelpas dozZivljaj kako za strane turiste
tako i za domée stanovnistvo.

Obilje ranolikosti na malom prostoru, om@gwa turistima raztite sadrzaje. Obilazak
Starog grada, Dvorca kralja Nikole, #ave Haj Nehaj, Nacionalnog parka Skadarsko
jezero, obilazak ostrva Lesendro, Stare maslimejnbdrugi sadrzaji ostavljaju poseban
utisak na turiste koji borave u nasoj zemlji. Ptyas broja turista raste i potraznja za
lokalnim proizvodima koja doprinosi posenju prihoda za mjesno stanovnisStvo na
osnovu vlastitih proizvoda i usluga.

Luka Kotor posjeduje kki i marinski dio pa je kruzing turizam najviSeazen u Kotoru.
Luka Kotor ima mogénost da primi megakruzere. Grad Kotor je pod zastiUNESCA

i ve¢ je prepoznat na turigkim mapama svijeta. Svake godine péasa se broj turista
koji iz ovih razloga posjaiju nasu zemlju, pa i Kotor.

Srednjovjekovne grevine, prelijepi trgovi, crkve i palate je ono $tw daje posebnu
draz. Grad Kotor su mnogi turisti Sirom svijeta sfilr u evropsku i svjetsku kruzing

kartu, a od strane zahtjevnih posjetilaca na sichiedan do pet, dali ocjenu 4,3. Da bi se
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poveao promet putnika i kruzera u nasSim lukama, potaejendodatna promocija nase

destinacije kako bi bila prepoznatljiva kao jeddanajatraktivnijih za ovaj vid turizma.

Takaie, potrebno je unapdenje izletnékih programa, unapdenje ponuda putem
informacionih tehnologija, porast nivoa kvalitetaisticke usluge kako bi se prilagodile
putnicima koji dolaze kruzerima. Ovaj vid turizmanoeguwava stranim turistima
moguenost rekreacije u toku putovanja ili boravka u IuRekreacije mogu biti slede:

kupanje, jedrenje, surfing i dr.

Slika 7: Luka Kotor

Izvor: https://www.google.com/search?qg=luka+kotor

2.8. Avanturisti¢ki turizam

Avanturisteki turizam obuhvata raziite aktivnosti a to su: alpinizam, spustanje niz
kanjone, planinarenje, planinski biciklizam, skjgnslobodno skijanje, kampovanje,
splavarenje, jedrenje, ronjenje, bandzi skokoviytitka putovanja i mnoge druge
aktivnosti.

Pojmovi koji se koriste kako bi opisali avantuii&ti turizam su sleda: adrenalin,
opasnost, strah, izazov, osvajanje do sada neowmmjeaizik, nesvakidasnji dodaj
nevjerovatno iskustvo i gino.
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Avanturistiéki turizam sadrZi dvije vazne komponerftg:

1. Fizicku aktivnost koja je bliza radu nego odmoru, pa enddprinijeti oslobdanju
od stresa, gubljenju suviSnih kilograma | drugonagho spade u korisne
aktivnosti;

2. Poslovno — turistku inicijativu u kojoj dominiraju vé& turoperatori koji imaju

razlicite programe.

Turisticke agencije u Crnoj Gori nude razle avanturistike aktivnosti a pored
postoj&ih mogu se &ekivati i nove aktivnosti sa viSe adrenalina. Tums se u Crnoj
Gori nudi dozivljaj kanjona Mok, kanjona Nevidio koji se smatra glavhom tugkstim
atrakcijom. Za ova turistka putovanja angazovani su smjaci — instruktori i vodii
koji dobro poznaju prostor predidn za avanturistke atrakcije naSe zemlje. Oni
podwavaju ponaosob svakog turistu radi njihove bezlgetin sigurnosti, jer ovaj sport
sobom nosi velike rizike p&k i opasnosti po Zivot.

Slika 13. Kanjon Nevidio

Izvor: https://www.google.com/search?g=kanjon+dm&tbm

Pored toga, sve je viSe i ekstremnih sportova kas$ voznja balonom na topli vazduh,

paraglajding, penjenje uz stijene, slobodno jah#édje Rafting i kajak su sve atraktivniji

%% |bid., str. 41
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jer omoguéavaju osjéaj svjezine, zdravlja i razgledanja auténé ljepote Crne Gore.

Pravu avanturistku komponentu ima rafting Tarom.

Otkrivaju¢i prirodne ljepote Crne Gore od kojih “zastaje dabfisti mogu uzivati i
unaprijediti svoje zdravlje i okrijepiti svoj dulNailaze na gostoprimstvo lokalnog
stanovniStva, koje gostu moZzZe pruziti mégost upoznavanja nase tradicije, istorije i
kulture i sam boravakadiniti prijatnijim. Pored bogate prirodne osnove ldoge i do

unapréenja saobr&jne i Zeljeznike infrastrukture.

Gradi se auto put Bar — Boljare, modernizuju seod@mi, magistralni putevi, neki
regionalni i seoski putevi su & funkciji, dok je gradnja drugih u procesu. dgao i na
hiljade kilometara planinskih staza, zaklona, viditica; poseban akcenat se stavlja i na
razvoj smjeStajnih kapaciteta koji ukdpje porodéne motele, hotele, apartmane, etno

sela, eko katune a sve za potrebe avanitkaiituriste.

2.9.Kulturni turizam

Kulturna bastina doprinosti turigkoj atraktivnosti icesto je razlog putovanja na Zeljenu
destinaciju Kulturni turizam definisao je Greg &irds kao kretanje ljudi koje je izazvano
kulturnim atrakcijama izvan stalnog mjesta ziviggna a sve sa namjerom prikupljanja

informacija i Sto viSe iskustava kako bi zadovogitoje kulturne potrebe.

MozZze se govoriti 0 raalitom stepenu motivacije za kulturno putovanje ilikato

klasifikovati kulturni turizam?’

* Primarni — turista putuje isklfivo zbog kulturnog dozivljaja (svjetske izlozbe,

muzicki festivali, koncerti, pozoriSne predstave i sl.);

* Usputni — turista putuje zbog drugog primarnog ragtia kulturni dozivljaj je

sekundaran;

’ Ibid., str.48
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» Slwajna — turista nema namjeru da putuje zbog upon@availturnih sadrzaja,
ali tokom svog boravka na destinaciji &jno dolazi u kontakt sa lokalnom
kulturom i stanovniStvom i ne Z&€leupoznaje njihov n&n zivota i kulturu.

Kulturni turizam ima svoje prepoznatljivo mjestduristickoj ponudi Crne Gore. Bogata
kulturna zaostavstina privdaturiste. “Zahvaljujéi tome, na podriju Crne Gore postoji
veliki broj nepokretnih kulturnih dobara: kulturne istorijskih cjelina, kulturno —
istorijskin objekata i lokaliteta, pokretnih kultuh dobara i nematerijlane bastine koji,
kvalitetno valorizovani i prezentovani predstawjakljucnu komponentu razvoja

kulturnog turizma.®

Crna Gora ima zriajne materijalne i nematerijalne resurse koje pte/turiste kojima je
kulturni dozivljaj bitan tj. primaran, ali i one jma je to sléajni ili usputni dozivljaj.
Takade, osmisljene manifestacije osim turista pidelalokalno stanovnistvo, pa se doe

njima stvara osj&j ponosa i identiteta.

Mnoge manifestacije se tokom ljeta odrzavaju nam@wom prostoru, pa samim tim
doprinose atraktivnosti destinacije i produzenjustitke sezone. Raznolike se i mogu
se povezati sa raZitim sadrzajima od istorijskih do umjetkih, zabavnih, sportsko —

rekreativnih i drugih.

Crna Gora mnogo ulaze u kulturni turizam, rgmtokom ljeta. Brojne manifestacije
obog&uju kulturnu ponudu kao Sto su: Barski ljetopis,tétski karneval, Budva grad

teatar, Praznik mimoze u Heceg Novom, BokeljSkaimonoge druge.

Opstina Bar organizuje brojne manifestacije kojé wmeaju tradicionalni karakter. Osim
u ljetnjim mjesecima ima i onih koji se odvijajwizimskom dijelu godine. U novembru
se organizuje Maslinijada i KoStanijada dok je aeloru mjesecu, Festival vina i ukljeve.

Manifestacije prati i ponuda izloZenih auténth suvenira i proizvoda Kne radinosti.

“https://www.google.com/search?g=kulturni+turizameunej+gori&og=Kkulturni+turiza&ags=chrome.2.0
i69i57j014.5028j0j4&sourceid=chrome&ie=UTF-82.04.2019., u 14h
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Slika 14.Kotorski karneval

Izvor: https://www.google.com/search?g=kotorski+karneval1242&bin=553#imgrc=gjpHkC

Slika 15. Praznik mimoze Herceg Novi

lzvor:

https://www.google.com/search?g=praznik+mimoze+2&tirce=Inms&tbm=isch&s

Crna Gora u ljetnjim mjesecima postaje jedna velldturna pozornica a ove
manifestacije obogdgalju turistcku ponudu i privide veliki broj turista razéitih starosnih
dobi. Da bi zaokupile paznju posjetilaca i odvijake sa uspjehom, organizatori moraju

stalno raditi na obog@#/anju ponude, sadrZaja i propratnih aktivnosti.
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Prouzrokovana potrebom da se upozna kulturno #jgto naslde odreéene destinacije,
jesu turisttka kretanja. One dobijaju na @gu zbog toga Sto nose obiljezja

jedinstvenosti, unikatnosti, rijetkosti i neponowdsti.

Svi kulturno — istorijski spomenici moraju biti 2z8&ni. Redovno se moraju odrzavati,
restaurirati pricemu se mora imati ha umu da njihovo prisustvo amsii povéanom

zadovoljstvu turista

Koliko su kulturne atrakcije privime za stanovnistvo, toliko su i za strane turiste.
Posebno atraktivni lokaliteti u Crnoj Gori su: Gaspd Skrpjela, Katedrala Svetog
Tripuna u Kotoru, Kotorski bedemi, Stari grad Batara masilna i mnogi drugi na turiste

ostavljaju neponovljiv dozivljaj.

Jedna od najbitnijih kulturno — istorijskih spormemje ostrvo Gospa od Skpjela koje se
nalazi u samom srcu Bokokotorskog zaliva. Idgraa je 1630.godine od strane
Venecijanaca. Legenda kaze da suchriortici¢, dva peraska ribara, \da@uwi se iz
ribolova vidjeli svjetlost a kada su se priblizdidjeli su ikonu Majke Bozje na tom
grebenu nadomak Perasta. &au je odnjela u crkvu a ona je ist&inmestala, dok je

sled€eg dana né¢ena na grebenu odakle su je uzeli.

To je bio znak sa neba, pa su se PeraStani zaajetta ce Bogorodici ucast na tom
mjestu sagraditi crkvu. Osim zavjetnih @lma, ostrvo krije tuznu ptu o djevojci koja je
svog voljenogcekala punih dvadeset pet godina. Svo to vrijemleajLti ga, radila je
goblen koji se i dan danasiva i predstavlja posebnu atrakciju za turistejgefedan

njegov dio rden od kose nestee djevojke.
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Slika 16. Gospa od Skrpjela

lzvor:

https://www.google.com/search?g=gospa+od+%C5%A1lkrpjela&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ah

UKEwjzrMqj67HhAhXBAGMBHekIAU4Q_AUIDigB&biw=12428&bih=597#imgrc=JRBZRAbCLQIWMM:

Jedan od simbola grada Kotora je Katedrala Svetgmiia. Izgrdena je u romagkom
stilu a igratena je 809. Godine. lako je a&ea prirodnim katastrofama (zemljotresima)
ona je idalje je impresivna i veétinstvena. Najvaznija vrijednost katedrale su rgbkv
Svetog Trifuna koje se nalaze u kapeli. U unujesinhhrama je Sator sa zapangtgm

nadstresnicom, Sto predstavlja remek — djelocgetumjetnosti.

“Cetiti kolone crvenog mermera iz Kamenai, malog gratred Kotora, podrzavaju
osmougaonu troslojnu strukturu na kojoj se nalakasaniela. Na svakom od tri nivoa,
kameni rezbariji prikazuju scene iz Zivota Svetdufra.”*® Katedrala se nalazi u Starom
gradu u Kotoru i smatra se dijelom Svjetske bastine

*® https://waytomonte.com/rs/p-991-cathedral-of-sé&iyphon 02.04.2019., u 19h 27
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Slika 17. Katedrala Svetog Tripuna

Izvor:
https://www.google.com/search?q=KATEDRALA+SVETOGHPRINA&source=Inms&tbm=isch&sa=X
&ved=0ahUKEwji36gP-

LHhAhWKAGMBHRFsB_YQ_ AUIDigB&biw=1242&bih=553#imgrca8gpLXomovivOM:

Oko Starog grada Kotora, neizostavan dio za turiggeu Kotorski bedemi.
Srednjovjekovne stepenice se izdizu iznad gradsedemi su podignuti od X do XIX
vijeka. Glavni zidovi su svoju veélanstvenu formu dobili u X1l — X1V vijeku, joS doje
Kotor bio pod vladavinom Miletke republike. Prvi koji su podigli zidove ttave na
brdu iznad grada su lliri, pa je tako i nastalasKka tvidava”. Ona predstavalja izuzetnu

atrakciju za mnoge turiste koji do u Kotoru.
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Slika 18. Kotorski bedemi

Izvor: https://blog.montenegro.com/kotorski-bedemi/

Zastceno zakonom i proglaSseno za spomenikom prirodes j&sara maslina koja se
nalazi u Baru. Njena starost se procjenje na viB2@90 godina. Dva puta je stradala u
pozaru ali i dalje rda. Vjeruje se da su se u proSlosti ispod ovog atabtile zavaene
porodice. Stari Barani kaZzu da su mnogi dolagjtiod ovog stabla kako bi se molili za
ljubav da im duze traje, nesreé da budu sreni a bolesni da se izlige. 1z godine u
godinu Staru maslinu posjg@e sve véi broj turista Sirom svijeta kako bi vidjeli
najstarije stablo u Evropi.

Slika 19. Stara maslina

lIzvor:
https://www.google.com/search?g=stara+maslina+bdmamngtisch&source=iu&ictx=1&fir=kOxzrIK8VyA3
3M%253A%252C6iilIN5 dR71aM%252C &vet=1&usg=Al4 -kRA
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f8aLBgO8GazuidsBf2G3pwé&sa=X&ved=2ahUKEwiz40nbgLLhAlktIsKHcwVD-
cQ9QEWBHOECAKQCg#imgdii=6nXm6-fLWVCzBM:&imgrc=kOx#8VyA33M:&vet=1

Kultura, tradicija i obiaji su osnovna obiljezja jednog naroda, odlike pmi lse
prepoznaje i koje gdine razltitim od drugih. Oni su sublimacija prohujalih vremae
dio njegovog identiteta, nedovoljno tkivo njegovpgstojanja i trajanja. Zato se svaki
narod razlikuje po svojoj kulturi, po sistemu vdiesti i mentalitetu, koji su vjekovima
talozeni kao produkt istorije, Zivotnih okolnostij& su kod svakog naroda drdge, pa

su na raztiitim meridijanima drugéje i oblikovali ljudsku misao.

Crna Gora ima dugu, bogatu i burnu istoriju prodigtm trajanjem na uvijek
nestabilnom balkanskom prostoru, stidprema dostupnim istorijskim zapisima i
kulturno istorijskim spomenicima. Njenim tlom preia su brojni osvajéi, mocne
imperije i vladari koji su ubirali njena dobra, ksiili prirodna bogatstva, ali i osvajal
tragove svog boravka, u Zelji da nametnu svojuukulta samim tim i dugow@ost
vladavine. MijeSale su se kulture, navike, mijeng@ondin Zivota kako osvaja tako i

dom&eg stanovnistva.

Danas skoro da nema mjesta u nasoj zemlji u k@jouticaj nije prepoznatljiv. Na
Primorju dominantan je uticaj Mletke drzave koja je ostavila velelepne dgaine
neprocjenljive ljepote i vrijednosti. Sa sigurtoSmozemo ré da je blizina mora,
autenténost prirodnog kolorita i valanstvene palate, katedrale,dvorci, obilje ljepaie n
malom prostoru, uslovila poseban mentalitet priroaranesvadljivost, blaga | prijatna

narav, druzeljubivost.

U dijelovima naSe zemlje koji su bili pod turskona&u, vidan je trag dugovjekovnog
njihovog prisustva i u sakralnim, vjerskim objekéimjeziku i obéajima ljudi. To su
zatvorenije sredine, koje viSe odlikuje tradici@maln&in zivota, sporo prihvatanje

promjena.

Savremenom turisti pruza se mégast da olie najpoznatije kulturno — umijetikie
znamenitosti naSe zemlje, da se upozna smo@ zivota ljudi naSeg podneblja, da
prisusvuje brojnim manifestacijama koje su orgavéz® u njegovigast, Sto sve ima

obostrani zné&aj i uticaj.
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2.10. Vjerski turizam

Vijerski ili religiozni pripada kulturnom turizmu. V@& forma turisékih kretanja,
dozivljava ekspanziju u svjetskim razmjerama. dask dilema ko se smatra religijskim
turistom? Da li vjernici koji dolaze u neke vjerdk&acije, objekte i destvuju u vjerskim
obredima ili posjeticioci koji ih turistki obilaze i dive se njihovim vjerskim objektima.
Medutim, bez obzira na dileme, sve posjetioce vjergkimpleksa i objekata posmatraju

se kao pravi turisti.

Religijski objekti zbog svoje umjettke, relikvijske i arhitektonsko — graditeljske
vrijednosti, mogu biti jako priviéne za turiste. Religioznii turizam poprima oblike
masovnog karaktera, zahvaljgisve vé€em broju vjernika, kulturnih mjesta tehnologija

prevoza i tehnika.

Vijerski ili religiozni turizam bi se mogao defints&kao “Humana promocija oblika

solidarnosti i prijateljstva, susret naroda, njibbwkultura i religija, denja miru méu

ljudima, postovanije prirode, i valorizaciju prirasmi kulturnog nasljga”*

“Kada su u pitanju vjerski objekti (svetiliStagdvaja se viSe kategorija u koje se

svrstavaju to su:
> SvetiliSta posvéena svecima (nose ime po svecuiuivaju mosti sveca);

> Vjerski objekti izgra@eni posle spasenja od neke katastrofe (p@sveu zank

znak zahvalnosti);
» SvetiliSta poboznosti izgdana dobrom voljom i donatorstvom pojedinih ljudi;

» SvetiliStacuda — na mjestima gdje se ddga cuda (Manastir Ostrog, Cetinjski

manastir...);

» SvetiliSta prenijetih relikvija i ikona — u novukutu prenijete su relikvije koje

imaju cudotvorno dejstvo; osnovna svetiliSta ha mjestiia ge dogodiléudo;

3% pasinow, M., Religiozni turizam izmedu socijalne i ekonomske kategorije ,Turizam®,Zagreb,
1991., str. 82-83
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> Svetilista ukazanja — ukazanja Isusa Hrista, Bodjomili drugo.”

Crna Gora je sredina sa brojnim religijskim objeidi (crkve, manastiri, dzamije)
raznolikih istorijskih, arhitektonskih i umjetrkih vrijednosti. Vjerski turizam u Crnoj
Gori nema adekvatnu zastupljenost u ponudi naammadristickin organizacija.Sve je
viSe prepusten taksi prevoznicima i tutikim agencijama, koji o0 tome upoznaju turiste

kada doputuju u Crnu Goru.

Kako domage stanovniStvo tako i strani turisti impresionairam crnogorskim sakralnim
gradevinama. Njihove relikvije privige veliki broj vjernika sa svih meridijana.kiie
njima jedan od najposjenijih svetiliSta je manastir Ostrog. Manastir ©gtsalje poruku
mira i ljubavi prema nebu i zemlji, a smjeSten jstijanama ostroskih greda. Sastoji se
od dvije crkvice pénskog tipa koje predstavljaju spoméku vrijednost duhovne
kulture.

“ Ostrog je odigrao u istoriji i zré@ajnu ulogu Wuvanju vjere i nacionalne misli, na&ito

u toku ropstva pod Turcima. Sam svetitelj je ostavinaslde takvu tradiciju. On je u
Ostrogu doekivao i primacietovaie. U manastiru séuvala sve do 1853. godine i jedna
puska, takozvana "Siba" Baja Pivljanina. Tu trgdigu nastavili i kasniji nastojatelji i
monasi iz Ostroga, a u prvoj polovini 19. vijekamastir je bio centar pokreta i borbe
protiv Turaka™?

*' Plaviga, J., Vit, A., Ivanovk, N., op.cit.,str. 50 - 51
*2 http://lwww.booking.melvijerski-turizam-u-crnoj-gaaspx 29.03.2019., u 21h
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Slika 20. Manastir Ostrog

lIzvor:

https://www.google.com/search?g=manastir+ostrog&smtinms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiz86
gtkajhAhUs_SoKHf3kBBIQ AUIDigB&biw=1242&bih=553#img=kktsDhqWYV6EjM:

Brojni turisti obilaze i Cetinjski manastir koji sematra centrom crnogorske kulture i
obrazovanja tokom proteklih vjekova. Podigao jenh@rnojevé na ‘Cipuru” a sam
manastir jedan je od najbogatijih riznica basskog svijeta. U manastiru &svaju ruka
svetog Jovana Krstitelja, Mosti svetog Petra Csking,cesticaCasnog krsta Gospodnjeg

i dio mostiju svetog Teodora Stratilana.

Sluzio je i kao mauzolej dinastiji Petrdai pa turisti mogu vidjeti vrijedne predmete iz
srednjovjekovne proSlosti. U riznici se nalazi rkhiikona i srednjovjekovnih rukopisa
nastalih na hartiji.Mogu se @ai razne knjige, a mi njima je kulturno — istorijsko

patriotsko djelo “Oktoih”.
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Slika 21. Cetinjski manastir

Izvor:
https://www.google.com/search?g=cetinjski+manasgodrce=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwib
1LgAlajhAhVKIIsKHelSCWMQ AUIDigB&biw=1242&bih=553#mngrc=cUY1fLisaPKVZM:

Pored manastrira Ostrog i Cetinjskog manastira nedd naguvenijin kulturno —
istorijskih spomenika jeste Manastri Méaa UkraSen je umjetékim rezbarijama |
freskama. Vjekovima je bio kulturni i oslobodilka centar za mnoge posjetioce. Manastir

Purdevi stupovi uvrsten je u Svjetsku kulturnu bastinu.

“ Vrijednost crkve Sveto@orda je u ljepoti arhitektonskog rjeSenja, koje jdilugaske
Skole. Crkva je oslikana 1175. godine. Zidne paw3ile su oslikane figurama proroka
llije, Jeliseja, dok su iznad proroka bili Sveti &kge i Ananija. Grdena je u tri
vremenska perioda. lzgradnja manastirskog konal@20godine predstavlja kiuai

trenutak za obnovu manastiri.”

** Ibidem.
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Slika 22. Manastir Mo
Izvor:

https://www.google.com/search?g=manastir+moraca&sage=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKE
wj488L2mK{hAhVEMYsKHWmMzC200Q AUIDigB&biw=1242&bih=55 3

Slika 23. Burdevi stupovi

Izvor:https://www.google.com/search?g=djurdjevifgivi&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUK
EwiMOdKtmKjhAhVFxosKHC6ECgYQ AUIDigB&biw=1242&bih=53#imgrc=CgQ5NP4Jm4FXuM:

Savremeni turisti boraveu Crnoj Gori posjéuju veé pomenute hri&nske relikvije koje
se nalaze u zlatnim okvirima, ukraSene briljantirdgamntima, safirima i rubinima.
Osim najznaajnih objekata pravoslavne vjeroispovjesti naégzemokatoléke svetinje u
Crnoj Gori su: Katedrala svetog Tripuna, Crkva egetlikole u Kotoru, Crkva Gospa od

Skrpjela koja se nalazi u Bokokotorskom zalivu masp Perasta. Dok su najzagni
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muslimanski vjerski objekti Husein — paSina dzapifgara dzamija u Plavu kao i

SkenderkauSeva dzamija.

2.3. Ekonomski &inak turizma

Turizam je potrebno shvatiti kao faktor ekonomskazyojacitave drzave. Cinjenica je
da turizam kao privredni agregat (ili sistem) dijelgostiteljstva, saobtaja, agencijskog
poslovanja, dijela trgovine na malo, zanatstvainknalnih djelatnosti, ne moze biti
posmatran kao zasebna privredna cjelina, ali igakzitavanjem njegove ,anatomije”
jasno udljiv njegov prevashodno usluzni karakter rad4”.

Turizam pruza moginost da se njegovicesnici iz razkitih djelatnosti ukljge u
makroekonomski sistem, kajini:

» Turisticka proizvodnjakao skup ,kon&nih” djelatnosti koje se mogu éau
privrednom sistemu, kao i spoznaje (iskustva) tdkeg potrosakog ponasanja,

» Turisti¢ki proizvodsastavljen od trziSnih usluga, za koje je cijedeatena, i ne
trziSnih usluga, u vidu fizkih i kulturnih resursa;

» Nowfana nadoknadaza upotrebu lokalne atrakcije (#kih i kulturnih resursaf®

Za razvoj nacionalne ekonomije, vazna pretpostaggkaeoma stabilan privredni rast i
pove&anje njegovih agregativnih pokazatelja. Proceszicge je doveo Crnu Goru do
razlicitin drustveno — ekonomskih promjena koje su seanbér na privredu. U cilju

privrednog razvoja, zbog ukupnih patkih, drusvenih i ekonomskih prilika, dolazi do
tehnoloskih, upravljgkih, organizacionih i institucionalnih promjenayade.

Strukturne promjene su tragale za modelom ekononpsititike koja bi graanima
obezbijedila bolji Zivotni standard i pokrenula ekmski rast. U odnosu na zemlje
trziSne ekonomije, Crna Gora je zbog svoje ekonems&razvijenosti, zaostajala u
temelju ozivljavanja privrede zasnovane na trziSrpnmcipima i privatnoj svojini.
Drzava je omogtila da se preduzea koja su u drzavhom vlasniStvu, privatizuju, annje
cilj je bio postizanje efikasnosti kako socijaliaa i ekonomske stabilnosti.

** Uskokovi, B., Marketing — menadZment u turizmu Crne Gore,Ekonomski fakultet-Institut za
druStveno-ekonomska istrazivanja , Podgorica., 2G00 49

* pasinowt, M., Menad?ment prirodnih i kulturnih resursa, Fakultet za turizam, hotelijerstvo i
trgovinu Bar, Bar, 2006., str.48
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.Nizak nivo ekonomske nerazvijenosti, regionalnelike i neujedn&en razvoj, nizak
nivo nezaposlenosti i zivotnog standarda, nuznoam@etnuo ovaj slozeni proces kojim
su se stvarale pretpostavke ulaska stranog kapitapaivredu Crne Gore, kako bi
poveale mogénost proizvodnje, stimulisale usluge i privredajudla u tokove brzeg
ekonomskog razvoja®

Turizam i industrija kao najdominantnije grane peosu kroz ovaj proces sa
nekonkurentne na konkurentnu trziSnu orijentisamaosbdele nekog novog ponasSanja.
Razlkiti politi ¢ki, ekonomski, socio — kulturni faktori, uticali s1a poslovanje hotelskih

preduzéa i na stepen turiske ponude i traznje.

To je, takde dovelo do toga da se i brojna hotelska preghyzeja su bila u drzavnom
vlasniStvu, privatizuju i budu u privatnoj svojifll cilju adekvatnih mjera ekonomske
politike, po kojima se pokée kompletna privreda, svaka drzava pa i Crna Gorba da
sagleda svoje uslove razvoja privredne aktivnd§gnu komparativnu prednost odlikuju
bogati prirodni resursi.

,Qdlikuju je prirodna dobra u dijelu mineralnih e4ina za razvoj industrije i rudarstva,
bogatstvo Suma kao vaznih resursa za ekonomskbojtaznacionalno i méunarodno
zaSttena prirodna dobra, turigki resursi za razvoj razlitih vidova turizma, energetski
potencijali, poljoprivredni resursi kao osnova inkglementarna djelatnost turizmu i
znaajna kulturno — istorijska dobrg™

Prostorno i po broju stanovnika Crna Gora je malé@drija. S obzirom da je bila dio
federacije, mijenjali su se njeni uslovi u drusStwen i ekonomskom smislu. Do
1991.godine strategija razvoja privrede odnosilageblast metalurgije i energetike koje
je trebalo iskoristi u sjevernom dijelu Crne Gadiajveti stepen ulaganja koji je pritom
bio podrzan iz federalne kase se odnosio na ingkstrazvo.

Kada se raspala federacija, doslo je i do nestadtillrkonomskog stanja Crne Gore i do
zatvaranja fabrika. Udio zaposlenosti u sektorugeslise powso, dok se udio smanijio u
industrijskom sektoru. Od svih bivS#tanica federacije, jedino je sektor turizma u Crnoj
Gori bio odrziv, jer su turisti prepoznavali Crnwoi@ kao jednu stabilnu i sigurnu
turisticku destinaciju.

.Makroekonomska politika je bila orijentisana nankept modela privatizacije koji bi
obezbijedio stabilnost i trziSno orijentisanu ekomjo. Proces tranzicije uslovio je da
2001.godine, usvoji Zakon o privatizaciji, kojim geodaje 70% drzavnog kapitala

3https://scindeks-clanci.ceon.rs/data/pdf/2217-88216/2217-88211609008A.pf19.05.2019., u 11h
37 Ibidem.
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preduzéa. Do pdéetka 2005.godine privatizovano je ukupno 1384 pegiuu Crnoj
Gori. “*8

,Crna Gora je u periodu nakon obnavaljanja nezagsn imala period snaznog
ekonomskog rasta, koji je sada relativno ogrami usljed negativnog uticaja svjetske
ekonomske i finansijske krize. Ekonomska i finasiqj kriza otkrila je mnoStvo
stukturnih ranjivosti crnogorske privrede, kojelsle u sjenci snaznog ekonomskog rasta
u periodu od 2006. do 2008. godine. Karaktemsti za period izmiu 2009. i 2011.
godine je pad stranih direktnih investicija, negati saldo javnih finansija, te rast
nezaposlenosti®®

Stepen BDP je u periodu od 2001. do 2007.godineejaov za 37% a naj¢erast se
vezuje za period od 2006 do 2007.godine kada jeagaftacija iznosila 8%. U ovom
periodu doslo je do stabilizacije privrede i doviaéenja stranih investitora, dok je u
2008.godine, Crna Gora, imala brzi rast u odnoswemalje regiona. Za razliku od
sjevernog dijela Crne Gore koji je nedovoljno is&&en, primorski dio je dominantan u
privrednoj aktivnosti.

Turizam kao privredna grana u Crnoj Gori, zavisidvdStvenog i ekonomskog razvoja,
koja sada generiSe oko 20% BDP - a iz t@kstiindustrije. ,Analiza je pokazala
pozitivan uticaj turizma na bruto dodagroizvod u Crnoj Gori, sacekivanjem date se

isti poveati sa 730 miliona na 1.791,5 mil.eura do 2019mmdTakae, doprinos
zaposlenja je znatna, te s&ekuje dade ista stopa porasti do 2019.godine na 23%. Sto se
tice, turisttke ekonomije, ¢ekuje se dae za period od 2009 — 2019. godine ostvariti
prosj&na godisnja stopa rasta od 6,2 9. “

Na sektor turizma se odrazila i globalna ekonomgkza. U sprovdenju sistematskih
mjera za rjeSavanje problema koji usporavaju razwoankcionisanjetitavog privrednog
sistema potrebana je aktivna uloga drzave. Da lispestavila harmonizacija ponude i
ravnoteza svih regija u Crnoj Gori, potrebno je awfjati turizmom na nivou
pojedin&nih turistckih destinacija.

Sa ekonomskog aspekta, turizam je jedan od najiazi@neratora jer zauzima posebno
mjesto u podsticaju djelatnosti, gevinarstva, poljoprivrede i industrije, a sve ovarge
su neophodne za razvoj turizma. Vazna je primgakonskih okvira koja se ne smije
posmatrati sa aspekta ekonomskogcéajeturizma, vé ju je potrebno sagledavati i sa
socio — kulturnih aspekata, koji samim timéutna imidz turistike destinacije.

* Ibidem.

% Strategija regionalnog razvoja Crne Gore za pe2i@it¥h - 2020 .godine, Ministarstvo ekonomije,
Podgorica, 2014., str. 10

“* Ibidem.
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Nacionalna strategija odrzivog razvoja Crne Gorevoda da ,prepoznavanje
komparativnih prednosti Crne Gore i geaje prepoznatljivog i kvalitetnog proizvoda te
oc¢uvanje specitinin vrijednosti iz kojih takve vrijednosti proiaite treba da budu
polazni osnov za kreiranje ekonomskih politika.calge konkurentnosti dorta
ekonomije (uklj@uju¢i restrukturiranje i privatizaciju), stimulisanjerguluzetnistva i
privlagenje stranih direktnih investicija ostaju dominareaékonomska pitanja™.

.Pored toga, u proces kreiranja i sprdgaja ekonomskih politika je neophodno ukiju
zahtjeve koji proizilaze iz principa odrzivog razaoa koji se tu praviche raspodjele
koristi od ekonomskog razvoja, Zi@gnijeg Wwea javnosti u donoSenju razvojnih
odluka, j&anja socijalnih i odgovornosti prema zivotnoj sredkod ekonomskih
subjekata i promociji i stvaranju ekonomije zasnevaa znanju.*

Sezonske oscilacije su te koje naglasavaju ekononfgkkciju turizma. Mdutim,
potrebno je poStovanje socio — kulturnih, ekolosteéhnoloskih i drugih aspekata razvoja
i planiranja turizma. U cilju primjene stategijezvaja i njegovog sistematskog pristupa,
kreatori turisttke ponude su glavni nosioci aktivnosti za usaglasgvi valorizovanje
ekoloskog, kulturnog i druStvenog zaga turizma. Drzava ima presudnu ulogu na
jacanju, stimulaciji i podsticaju unaptenja resursa, ekonomskom prosperitetu i
dugor@&nom razvoju.

Iz godine u godinu raste broj dolazaka turista nuCGoru, koja valorizacijom svojih
potencijala moze da poée svoj ekonomski doprinos u bruto daiaa proizvodu. Crna
Gora kao atraktivna turigka destinacija, razvija kvalitetniju ponudu kdja kao takva
odgovarati zahtjevima turigke industrije.

U tom smislu Crna Gora preduzima ai¥ae mjere a sve u cilju unagemja turistékih
proizvoda i izlaska na nova trzista i stvatajuime bolju m&unarodnu saradnju. Mnogo
veci udio na ekonomskom trziStu turizam moze da zayamkeliko bi se unaprijedila
turisticka ponuda a sa ovim bi i doSlo do porasta zapostedoma&eg stanovnistva.

2.4. Ugostiteljstvo i hotelijerstvo

Znaajnu ulogu u privrednom i druStvenom Zzivotu i rgddne zemlje, pa i Crne Gore,
ima ugostiteljstvo. Crna Gora, zahvaljtijisvojim prirodnim i kulturno — istorijskim
pogodnostima, odgovarduw paznju posvetila je razvoju ugostiteljske djetstn
Ugostiteljstvo je slozena usluzna privredna djedatrkoja je usmjerena na zadovoljenje

*! Nacionalna strategija odrzivog razvoja Crne Gol#NDP., Ministarstvo zastite Zivotne sredine i
uredenje prostora, Podgorica, 2006., str.15
* Ibidem.
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razlicitih druStvenih potreba u ishrani, smjeStaju éupha ugostiteljski nan. Postoje
nekoliko blizih odréenja ugostiteljstva koje se definiSu na r&ii naine:

» Ugostiteljstvo omogéava zadovoljenje drusStvenih potreba u ugostitefjski
uslugama;

» Ugostiteljstvo je usluzna djelatnost, jer pripagicijalnom sektoru privrede;
» Ugostiteljstvo je slozena djelatnost, jer se ispaju obuhvatanju poslova:

1) Proizvodnog karaktergpripremanje toplih i hladnih jela, poslasticaeciva;
pripremanje odr@enih vrsta pia — koktela i napitaka);

2) Usluznog karaktera(posluzivanje toplih i hladnih jela, poslasticgeciva,;
posluzivanje toplih i hladnih alkoholnih i bezallahih pica i napitaka;
usluge smjestaja),

3) Trgovinskog karaktera (prodaja trgovinske robe, suvenira, poStanskih
vrednosti, Stampe, duvanskih proizvoda i dr.),

4) Organizacionog karaktera(organizacija najraalitijin drustvenih skupova;
seminara, simpozijuma, kongresa) i

5) Rekreativho — zdravstvenog karaktef&ori&enje sauna, bazena, sporstskih
terena i dr.)?

,2JUgostiteljske usluge mogu se posluziti samo u oRw proizvodno — usluznih
moguenosti ugostiteljske poslovne jedinice. Ponuda uggskih usluga je ogratena,
neelasttna, uslovljena postojem ugostiteljskim  mogénostima  (prostornim,
materijalnim i kadrovskim); traznja za ugostitelfskuslugama moze biti neogréana,
elasténa, uslovljena raaitim druStveno — ekonomskim faktorima (sociodemésia
promjene, promjene u nivou diskrecione zarade, oenraspolozivog fonda slobodnog
vremena i dr.)4*

U ugostiteljstvu proces rada i poslovanja ne baseasamo na tome da u svojim
objektima ponudi smjeStaj,d@ i hranu u odidenom kvalitetu i kvanitetu, ¥eda ponudi

i gostoprimstvo. Gosti moraju imati utisak da sdilo koje doba dana i /0 mogu
obratiti osoblju i d&e im biti udovoljeno na najbolji mogunacin. Takaie, potrebno je
sprijeciti greSke koje se javljaju u luksuznim hotelimtoge osj€aj distance i nedostatak
komunikacije sa gostom.

* Nikoli¢, M., i Baki¢, O.,Osnove turizma i hotelijerstva Zavod za udzbenike i nastavna sredstva
Beograd, Beograd, 1996., str. 64
*“ Ibid., str.67
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2.4.1. Komponente ugostiteljstva

Osnovne komponente ugostiteljstva su:
» Ljudska,;
» Materijalana i
» Prostorna komponent&®

Ljudska preduzimljivost je osnovi pokrétazvrSilac i kreator privrednih aktivnosti pa i
onih koji se ttu ugostiteljstva. Druga, materijalna komponentayhsiata sredstva i
predmete za rad. U sredstva spadaju d@araa rad, gmrdevinske objekte i dr.) dok
predmete rada &mjavaju Zivotne namirnice, @& i dr.

U pogledu ovih elemenata pravi se bitna razlikaedu hotelijerstva i restoranstva. U
hotelijerstvu su viSe zastupljeni gevinski objekti i orda za rad, pa samim tim
zahtijevaju da se ostvare takvi ekonomski rezulislovanja kojic¢e obezbijediti
obnavljanje utroSenih sredstava i nabavku novitieda, prostorna komponenta sadrzi
aspekte ispoljavanja, a to su: lokaciju ugostikdlisobjekata, kretanje korisnika
ugostiteljskih usluga itd.

,D0obro je poznato od kakvog su ztaga zaStita prostora £avanje prirodne sredine za obavljanje
ugostiteljske i cjelokupne turigke djelatnosti. Turistko aktiviranje i razvijanje prostora
uslovljeno je, pored postojanja motivskih poteraijaizgradnjom ugostiteljskih objakata,
turisticki prostor se stalno proSiruje, pa time i ugogstel djelatnost postaje prisutna na Sirem

prostoru.%

2.4.1. Ugostiteljstvo i njegovi zadaci

DruStveni i zivotni standard ljudi uslovljava pdamu potrebu za kowkd&njem
ugostiteljskih usluga. Ukoliko se zadovolje njileopotrebe u odgovardaem kvalitetu i
kvantitetu, ugostiteljstvo ispunjava svrhu posigea tj.ostvaruje svoje zadatke. Zadaci
ugostiteljstva su osnovi i posebni.

* |bid., str. 68
4% |bid., str.69
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,Osnovni zadatak ugostiteljstva sastoji se u zafiavanju druStvenih potreba ljudi u
smjestaju, ishrani i pu u skladu sa postdjen kadrovskim, materijalnim i prostornim
mogutnostima.*’

Posebni zadaci su slete

» ,Stalno prilaga@avanje zahtjevima korisnika ugostiteljskih uslugato, prije
svega, pogodnom lokacijom ugostiteljskinh poslovngdinica, vrstama i
kvalitetom usluga, kategorijom objekta i dr. (preqeslovanje je uvijek proces
promjena);

» Upoznavanje korisnika ugostiteljskin usluga (posibv ljudi, turista i dr.).
Razliiti korisnici ugostiteljskih usluga postavljaju &azlicite zahtjeve, npr.
Zahtjev u pogledu kompleksnosti ugostiteljskih gslypansion, polupansion i
dr.);

» Uticanje odgovarajgom politikom kvaliteta ugostiteljskin proizvoda na
poveanje obima prometa gostiju. Samo kvalitet obehljge povjerenje, uspjeh i

perspektivu opstanka i razvoja ugostiteljske pastojedinice;

» Uticanje odgovarajtim mjerama i sredstvima na ravnomjerniju konceriuac
gostiju tokom godine, jer neravhomjernost potrodmja jak uticaj na poslovanje

i organizaciju rada u ugostiteljstvu;

» Stalno informisanje o vrstama, kvalitetu i cijemgjastiteljskih usluga uz isticanje
njihovih specifénosti;

» PoboljSanje kadrovske strukture 1 unutraSnje owmgione strukture u
ugostiteljskim poslovnim jedinicama. (Kof&nje radne snage u ugostiteljstvu,
shodno stalnim promjenama uslova préivanja, ne moze da se zadrZzi na
trenutnim optimizmu, izrazenom najpovoljnijim efekn rada uz najnize

troSkove. Znai ds nije dovoljno da prawovjek bude na pravom mjestu,évio

47 bid., str.70
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rjeSnje treba stalno provjeravati i popravljati. e ekonomskog uspjeha bez

kvalitetnih ugostiteljskih radnika ovjek zasluZuje ulaganje u njegov razvof.

Ugostiteljstvo kao oblik pruzanja ugostiteljskihluga i saobréaj kao oblik pruzanja
usluga prevoza €ine materijalni osnovni razvoj turizma u odemom podrtju odnosno
mjestu. Kao Sto je e pomentuo, ugostiteljstvo savremenim turistima outaga
smjestaj, ishranu i pé u turisttkom mjestu kao odrediStu privremenog boravka. &tog

ugostiteljstvo predstvalja najztggniju privrednu granu turizma.

Turzam se javlja u sferi potrosnje, dok se njegpnaredna funkcija sastoji u tome Sto
prelivanjem kupovnih fondova iz jedne zemlje u drdmostrani turizam), ili iz jednog u

drugo mjesto u okviru zemlje (doiaurizam) stvara potraznju i samim tim proSiruje
privrednu aktivnost i trziSte u raziiim turistickim mjestima. Dominantnu ulogu u ovim

aktivnostima ima ugostiteljstvo jer apsorbuje néjvBo kupovnih fondova turista.

Ugostiteljske poslovne jedinice za smjeStaj su aapi element turistko -
ugostiteljske ponude. Ostdinioci se moraju prilagoditi njihovoj strukturi ielicini. Bez
izgradnje novih poslovnih jedinica za smjeStaj £ bmodrenizacije istih, nije moge
poveanje turisttkog prometa. Rekonstrukcija postadfe objekata moze posti

poboljSanje kvaliteta komfora i na toj osnovi mégost plasmana.

Turisticka kretanja u svijetu, pa i kod nas, ukazuju nadcse turistika ponuda mora
prilagoditi zahtjevima potraznje ugostiteljsko —fistickin potroSga. ,Poznato je da su
njihovi zahtjevi evoluirali od udobnog, a samim timrlo skupog hotelskog smjeStaja do
pansionskog i smjeStaja u doéog radinosti, uz kori&nje niza prednosti koje takav
n&in boravka obezbje/nizi troSkovi, slobodniji izbor u kow&nju vremena,

mogutnost raznovrsnije ishrane i dr.§°

Veoma je zné&ajno da ugostiteljstvo ostvaruje saradnju u kont@iu sa svim privrednim
djelatnostima koji su akteri u formiranju ugodjgko — turisttke ponude. Zato je bitno,
da, odgovarajtim sredstvima i mjerama, konstantno d@@a njegovu materijalnu,

kadrovsku i prostornu osnovu.

*8 |bidem.
* Ibid., str.73
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2.4.2. Hotelijerstvo u Crnoj Gori

Turizam, odnosno hotelijerstvo, svoj primjetni ragzapainje u drugoj polovini XIX i
pacetkom XX vijeka. Nakon ratnih dodaja, sve do Sezdesetih godina XX vijeka, dolazi
do njegovog intezivnog razvoja. ,Pod hotelijerstvee podrazumijeva dio ugostiteljske
djelatnosti koji obuhvata pruzanje usluga smjeStgjeehrane, te pa u za to
namijenjenim ugostiteljskim objektima, dok se sanugostiteljstvo, sastoji iz:

hotelijerstva, restauraterstva i kulinarstva.*

,Kada se govori o hotelijerstvu, teSko se moze slthneulazenje u turistki kazneni
prostor, odnosno razmatranje dijela problematikelsg moze smatrati turiskom, a ne
samo hotelijerskom. Analiza pojedinih kategorigtrategija (turistiki promet, strategije
razvoja i sl.) se u knjizi definiSu turigkim, iako se, u najuvem dijelu, odnose na razvoj

i koris¢enje smjestajnih kapaciteta™*

“U 2011. godini stabilizovan je nivo operativnihilppda hotelijerstva Crne Gore.
Postignuti klj@&ni indikator poslovanja, ukupan prihod po sobi,ogio je prosjéno
14.186 Eura dokdazkivanja za 2012. i 2013. godinu ukazuju na dajespanje za 16%.
U 2011. godini poboljSana je i operativna profitabst hotelijerstva jer jeq@xe GOP-a
u ukupnom prihodu po¥ano na 22%. Navedeni rezultati ukazuju na dobr&rnaz
pozicioniranje shodno izvorima traznje. Analiza Ipganja hotelske industrije u 2011.g.
¢e omoguiti kvalitetnije donoSenje poslovnih odluka u croogkom hotelijerstvu i
istovremenoce podsta nove nadno-istrazivéke projekte od zn@mja za daljnji razvoj

turizma.’®?

*° Ratkovi, R.,Razvoj hotelijerstva u Crnoj Gori - geneza, stanje perspektive, Budva, 2009., str. 12
51 H

Ibidem.
> Ministrastvo odrZivog razvoja i turizmaoslovanije hotelijerstva u Crnog Gorj Podgorica, 2011.,
str. 4
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3. CRNA GORA KAO TURISTI CKA DESTINACIJA

3.1. Hronika razvoja crnogorskog turizma

U Crnoj Gori rani poeci turisttkog razvoja sezu u drugoj polovini XIX vijeka pogax
prvih profesionalnih hotelskih zdanja. Vizija hajela je i tada bila jasna, a to je da je
kvalitena prezentacija destinacije, jedan od najijgwdjelova turistéke industrije. Da bi

poprimio karakter masovnosti, turizam je moraoggaunjava nekoliko preduslova.

Na paetku je bilo potrebno stvoriti bolji zivotni standastanovnistva, stvoriti uslove za
odvijanje saobréaja i izgraditi kapacitete turisho — komunalne infrastrukture. Prvi
lokalni put Cetinje — Rijeka Crnojeia je zavrSen 1882.godine, dok je, 1884. godine
zavrSen put preko NjeguSa Cetinje — Kotor. Do 1§68ine uspostaviljen je i

automobilski saobia,.

Prvi smjeStajni objekti za turiste su se gradilvegeme Petra Il Petrova NjegoSa. Hotel
,Lokanda”, otvoren na Cetinju 1864.godine se smaitrgjencem hotelske izgradnje u
Crnoj Gori. Hotel ,Lokanda” je brojao 8 soba ite@sn a glavni gosti bili su stranci, koji

su dolazili zbog raznih poslovnih, potiih i drugih motiva.

Hotel ,Lokanda”, danasnji Grand Hotel, nakon Ry&vjetskog rata biva rekonstruisan i
dostize kapacitet od 41 sobe, 1 apartman tljiéi i dodatne sadrzaje. U hotelu
Lokanda nijesu boravili gostiji je turisti¢ki primarni motiv bio odmor i rekreacija, &e

su dominirali gosti sa poslovnim, istrazékam i diplomatskim motivima.
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Slika 24. Hotel Lokanda Cetinje
Izvor:

https://www.google.com/search?tbm=isch&qg=hotel+lokanda+cetinje&chips=qg:hotel+lokanda+cetinje,
online_chips:hotel+grand&sa=X&ved=0ahUKEwil Jrpr5viAhUHExoKHSp3BoAQ4lYJigB&biw=12428&bih
=597&dpr=1.1#imgrc=VUuBOss_oSW_aM:

Hoteli koji su reprezentovali odmoriSni turizankgjpaliSni turizam su se pojavljivali u
primorskom dijelu sadaSnje, odnosno, istorijskoneldi Crne Gore (Duklje). Prvi

turisticki objekat na Crnogorskom primorju je izdem, krajem 19.vijeka. Hotel koji se
pojavio u primorskom mjestu Zelenika 1902.godinep@gnat po imenu ,Pansion na

Zelenoj plazi”.

.Pansion na zelenoj plazi” moze se smatrati pmdggm kupaliSnog turizma u Crnoj
Gori. Njegov osniva bio je pravnik, dr Antal Mdar. Hotel je posjgen od strane
najelitnijih gostiju iz Béa, Beograda, Budimpeste i Zagreba. Nasljednici diddvh su
isticali da je u njihovom hotelu u viSe navratadwo i kralj Nikola. ,Pansion na zelenoj
plazi” prestaje sa radom 1948.godine i korsti ggsk@ bivSe Jugoslavije. Mediji su
2005. Godine objavili informaciju da je doneSendukd da se hotel vrati nasljednicima

br&di i sestri Matar.
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Slika 25. Izgled Pansiona na zelenoj plazi
Izvor:
https://www.google.com/search?g=pansion+na+zelengjtazi&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=
2ahUKEwiWIiPS5tZviAhXEsSHEKHaZ-
AIlUOSARG6BAgKEAE&biw=1242&bih=553#imgrc=Gmp6dCjJib E aM:

U centru Herceg Novog 1908.godine iztga je hotel ,Boka”, dok je hotel ,Avala” u
Budvi izgraten 1903.godine. Hoteli ,Avala”, ,Boka” i ,Zelenikadvadesetih i tridesetih

godina 20.vijeka bili su alenje luksuza i bogate turigkie ponude.

Slika 26. Hotel Boka

lzvor:

https://www.google.com/search?qg=hotel+boka+herceg+novi+istorija&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved

=0ahUKEwib0ZK8pariAhXnl4sKHcncBbYQ AUIDigB&biw=12428&bih=553&dpr=1.1#imgrc=YygjvY7BC7XE4
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Slika: Hotel ,,Avala” Budva
lzvor:
https://www.google.com/search?biw=1242&bih=553&thsth&sa=1&ei=rLbiXKCrMaKA]LsPOp2j2Ag
&qg=hotel+avala+u+budvi&og=hotel+avala+u+budvi&gsinrg.3...4169.5993..6229...0.0..0.186.1166.0j8..
.o d....1..QWS-Wiz-img....... 0i19j0i30i19.e20AA RBo#imgrc=tELSLPWLKQwWt6M:

»,Razvoj turizama u Prvoj Jugoslaviji (1918 — 1948 )mao puzajti i gotovo simbolkan
karakter. llustracije radi, navodimo da je 1939iged turistékim mjestima Crne Gore
boravilo 17.058 turista (19% stranih), koji su @sth turisticki promet od 139.412

nocenja. Ukupni smjestajni kapaciteti su iznosili B&teveta.”*

O crnogorskom turizmu i hotelijerstvu, za period 8i@-tih godina proSlog vijeka, ne
moze se govoriti kao 0 svojevrsnoj industriji. ,Mafiv o turizmu tog vremena moze se
govoriti samo kao o sporagioj djelatnosti, sa zanemarljivo malintagem pravog

turistickog preduzetnistva.

Sezdesetih godina u Crnoj Gori je postignut kongsmetretmanu turizma kao jednog od
najvaznijih i najzn&ajnijin pravaca privrednog razvoja. Na drzavnomkspertskom
nivou ostvarena je validna denarodna saradnja. Njegov razvoj se odvijao u pasni

strateSkim smjernicama.

>* Ratkovi, R.,op.cit.,str. 18
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Ve¢ od pdetka Seste decenije proSlog vijeka dipge etapa ambicioznog razvoja
turizma u Crnoj Gori. Reetak tog perioda obiljezava i izgradnja elithogdgra hotela

~oveti Stefan”, koji je svoj brend izborio u prvigpdinama poslovanja i odrzavao do
danasnjih dana, te koji, uprkos proteku visSe och@wblje€a, ne gubi na ekskluzivitetu i

trzidnoj poziciji".>*

Slika 27. Sveti Stefan

Izvor:

https://www.google.com/search?q=sveti+stefan&tbm=isch&source=iu&ictx=1&fir= BuSyQmdnv7TsM%2

53A%252CTHIxpvED9-V6MM%252C &vet=1&usg=Al4 -

kTdMXT4ee g7iS00vInsOZzPOGFTA&sa=X&ved=2ahUKEwjD9aCHkaziAhVpposKHSgLDGUQ9QEwWA30ECAC

QCg#imgrc= BuS5yQmdnv7TsM:

»Crnogorski turizam je izrastao na primorskom odigr@om kupaliSnom turizmu, Sto je
bilo u skladu sa istorijskim tokovima turi@te traznje i prirodnim i stvorenim
receptivnim faktorima Crne Gore. StrateSke vizigragnoze su saglasne émovaj vid

turizma i dalje biti prioritetan za Crnu Gorgd?>”

U Strategiji razvoja turizma Crne Gore do 2020. @ede navodi: ,Primjenom pricipa i
cilieva odrzivog razvoja Crna Gokg stvoriti jaku poziciju globalne visokokvalitetne

turisticke destinacije; Turizar®e za stanovnistvo Crne Gore obezbijediti dovoljgnih

** Ibid., str. 22
>® |bid., str.329
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mjesta i rast zZivotnog standarda, a drzéeaostvariti prihode na stabilna i pouzdan

nasin.”>®

Hotelska industrija u Crnoj Gori je dozivjela brmopvat. Razvoj hotelske industije ¢em
je sa hotelom,Crna Gora” koji je izgraten 1953.godine. U njemu su odsjedali
najpoznatije knosti i to p&ev od Tita, kraljice Elizabete, do Sofije Lorentd/Nikoli¢a,
UroSa ToSkowvda i brojne druge dnosti. Nekoliko godina kasnije, sademi su novi
moderniji i komforniji hoteli, koji doprinose povanju smjeStajnih kapaciteta. U Crnoj

Gori postoji bezbroj hotela koji mogu da zadov@ehtjeve najzahtjevnijih turista.

Neki od njih su:Hotel ,Podgorica”, koji je sagrden davne 1967.godine na obali
Morace. Nedavno je renoviran, im#tiri zvjezdice i posjeduje 85 kreveta (44 sobe). U
srcu Podgorice a u blizini konzulata, ministarstagazi se hote)Best Western Premier
Montenegro”, sa modernim enterijerom i eksterijerom nudi sedg@artmana i preko 40
soba. Specifnost ovog hotela je njegova terasa koja onéaga gostima da uzivaju u

mediteranskoj klimi.

Hotel ,Hilton” ima 5 zvjezdica i veoma je bitan za crnogorskizam. Dobitnik
mnogobrojnih nagrada iz oblasti hotelijerstva i stgeljstva jeHotel Kostas ,Hotel se
nalazi u isténom dijelu grada. Samo desetak minuta udaljen ooda@ma, autobuske i

Zeljeznike stanice. Kapacitet hotela je 46 leZajeva, adotau pansionsku ponudu’”

Crnogorsko primorje broji brojne najluksuzniji hieU Tivtu najznaajniji su:,Royal-
a”, ,Aurora”, ,Palma”, ,Pins” ,Mimoza”. Herceg Novi nudi 23 hotela. Me
najznaajnijim su: ,Villa Aleksandar”, ,Jadranska straza” i ,Perla”. Sto se tie Kotora
kao svjetske kulturne bastine, svi hoteli zadowalja kriterjume savremenih turista.

Najtrazeniji hoteli u Kotoru sySplendido”, ,Teuta” i ,Vardar”.

*® Strategija razvoja turizma Crne Gore do 2020.godMénistarstvo turizma i zastite Zivotne sredine,
Podgorica, 2008., str. 29
> https://www.hotelkostas.com/sr;d39.06.2019. u 15h
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Slika 28. Hotel ,Vardar” Kotor
lzvor: https://www.google.com/search?hl=sr-
ME&biw=1242&bih=553&tbm=isch&sa=1&ei=vBbIXP6tOYgNWBMSGADg&q=vardar+kotor&og=va
rdar+kotor&gs_|=img.3...15449.16252..16545...0.002.556.5j1......0....1..gws-wiz-
img....... 0i7i30j0i8i7i30j0i8i7i10i30.IEMmZKk-y2ws#igrc=QTXQJOWVZmcT4M:

U odnosu na druge primorske gradove Barska rivijeea moze pohvaliti sa
mnogobrojnim hotelima. To su:Hotel ,Princess”, ,Korali”, ,Topolica”, ,Sidro” i

mnogi drugi.

Za prijestonicu ljetnjeg turizma se smatra gradhBy koja gostu nudi gotovo sve, od
smjeSaja u najluksuznijin hotelima do privatnih dobotela i apartmana. Najztagniji
svjetski hotel je,Aman Resorts”. Zatim, na domak Budve je i hoteQueen of
Montenegro” kategorisan sa 4 zvjezdice, Hotdlara”, Hotel ,Bellavista’, Hotel

.lberostar Bellevue”i mnogi drugi.

Onaj koji je uspostavio reputaciju zbog svoje lusti i eksluzivne usluge koju nudi
turistima je hotel,Splendid Conference and SPA Resort” SmjeSten je na obali

Jadranskog mora i turistima nudi najvisi nivo uslug
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Slika 29.Hotel ,Splendid” Beici

lzvor:
https://www.google.com/search?g=hotel+splendid+bddource=Inms&tbm=isch&sa=X&ved
=0ahUKEwjvxvva0tziAhXH qQKHZ7SCZwQ AUIECgB&biw=124&bih=553#imgrc=i890k

GUATDjj5M:

Porast broja hotela, svakako se mo#@ da je i posledica procesa same globalizacije.
Savremeni turista Zeli da upozna Sto viSe krajpredjela i ljudi na raznim meridijanama
svijeta. Interesovanje za nove, manje poznate eerkljlture i obiaje je ogromna.
Zahvaljujiti prirodnim ljepotama, kulturno — istorijskim nasljma, gostoprimstvu ljudi,
Crna Gora bi trebalo da bude elitha destinacijgwetskom tj.globalnom nivou. lako je
Crna Gora atraktivna destinacija, njen imidZ, poij@h i vodee svjetske hotelske

kompanije su joS uvijek u zanemarljivom obliku.

3.2. Obrazovanje u turizmu

Svaka drZava, pa i Crna Gora, atife strategiju i koncepciju sistema obrazovanjajero
ujedno najzn&ajniji i najsnazniji instrument oblika socijalizgeii i druStvene percepcije.
Kroz obrazovanje se nastoji utvrditi vrijednostiliuStvene norme, pa se samim tim i
stvara osjégj za vlastitu kulturu. Znanje i vjestine koje difs tokom obrazovanja su
vrijednosti koje su vazne kako za pojedinca kojpdsjeduje, tako i za cijelu druStvenu

zajednicu.
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Teznja za visokokvalifikovanom radnom snagom, psoglbalizacije, sve brzi razvoj
novih tehnologija nametnule su nuznost cjelozivgtogenja i uspostavljanja otvorenog i
fleksibilnog prohodnog sistema, koji svakom pojedin pruza mogtnost za

napredovanje, obrazovanje i priznavanje njegowatesiih znanja.

Pored sticanja formalnog obrazovanja, svakom ppogedje omogdeno da st&ena
znanja i vjeStine unaprijedi u profesionalnom rgavo samim tim poboljSa njegovu
konkurentnost na trziStu rada.

Lokalno stanovniStvo mora biti informisano o zastikoriS¢enju kulturnih resursa. Za
stvaranje raztite turistcke ponude, potrebni su programi obuke koji bi seapdili u
svim sektorima turizma, kulture, ekologije i obraanja a sve ovo bi dovelo do bolje

turisticke ponude visokog kvaliteta.

Edukacija lokalnog stanovniStva bi podrazumijevakazivanje na prednosti lokalnog
stanovniStva. Samo je to da koji bi doveo do umanjenja socio — kulturnih lefea

turizma u destinaciji. Lokalna zajednica je ta ktjeba biti edukovana o kulturno —
istorijskim cjelinama. Moraju da prepoznaju da gedfilnost na ,duge staze® Steti

razvoju samog kulturnog turizma.

Znanja i vjeStine voda moraju biti bogata informacijama iz kulture, g umjetnosti,
etike, geografije, komunikacijskih tehnika i vje®&tj znanje stranih jezika i poznavanje o
psiho — socijalnoj strukturi turista. U interprafakulturnih sadrzaja Siroko obrazovanje

je to koji ¢ini najvazniji preduslov za profesionalnodemje turista.

3.3. Globalni trendovi u Crnoj Gori

Ubrzan rast globalistkin tendencija i powsana druStvena mobilnost dovele su do
razlicitih interakcija izméu predstavnika druStvenih grupa raitbg kulturnog porijekla
i nasleta. Turizam je, sa jedne strane i optimalan faktoltukne razmjene iznae
predstavnika receptivnog drustva putem dozivljajredgocionalnog i saznajnog sadrzaja

koji razmjenjuju u turistikom susretanju.

67



Globalizacija u turizmu se javlja kao megatrendistitkog trziSta. Globalni zriaj
turizma proisite iz ¢injenice da omogtava razmjenu ekonomskih i drugih uticaja
izmeadu lokalnog stanovniStva i savremenog turiste. @&liod i otvorena za strane
investicije postaju turistka trziSta, pa se i sa tim razvija tur&ii menadzment, dok je

konkurencija méu odretenim turistékim destinacijama sve va i veta.

Na destinaciju su socio — kulturni faktori raznair$ zavise prije svega od duzine
turisticke tradicije, ekonomske zavisnosti koje lokalnmetaistvo prihoduje od turizma
i razlike koje se javljaju u nivou drustvenog ragvtokalne zajednice i stranih turista.
Ono Sto je imperativ svakog kreatora tutisé politike, jeste poStovanje druStava,
potrebe stranih turista za auténtm dozivljajem i saznanje o lokalnoj kulturi. Tale

efikasnom polittkom mora se brinuti o saznajno Zid@jnim sadrzajima sa kojima
turisti odlaze iz birane destinacije, kao i o dvesio — kulturnoj modifikaciji u

receptivnim drustvima.

Do najzn&ajnih promjena u turizmu doSlo je zahvalgijuubrazanom razvoju
tehnologije. Savremeni rezervacijski sistemi syeswpretvorili u ,globalno selo* zbog
gusto isprepletenih informacijskih mreza. Otvaramssgutnost kupoprodaje bez fidog
kontakta i kao takve stvaraju radikalne promjeng ls@ ne odnose samo na ekonomiju,
ve¢ su zahvatile i podije turizma. Uloga interneta u turizmu je viSestrukiok

informacija pomou interneta postaje globalno dostupna.

Savremeni turista pututuu Zeljenu destinaciju, upoznat je sa kulturonabg destinacije
u koju putuje, pa se samim tim i mora pridrzawalieienih normi ponasanja. U ovome

se ogleda i kulturoski zidaj globalizacije u turizmu.

Svjetska turistika organizacija ili UNWTO, ukazuje na slédemegatrendove kada je

rije¢ o razvoju turizma:

* Konflikti — izmelu razvoja turizma i socio — ekoloSke svijesti geaiey
posveéenoj n&elima odrzivog razvoja, koji su danas zakonski ggena i

posStuju se u skoro svim ciljnim podijima;
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» Speciftnost (autentinost) ponude- kao odgovor na globalizaciju i stapanje

kultura, kao i na rastu jednoltnost svakodnevnog zivota, turista traZzi

autenténost, originalnost tj. poseban karakter svakog tajes

» Elektronski informativni i distributivni sistersi pospjesuju direktnu informaciju,

direktno pordenje i direktno bukiranje. Internet olakSava trawsptnosti

primorava na konkurentnost odnosa cijena — usluga;

» Upotreba velikih aviona i niskobudZetnih prevoznikamogudava brzu, udobniju

i jeftiniju avio povezanost¢ime se stvaraju uslovi za & potrosnju u samoj

destinaciji.;

» Diferenciranje motiva i ciljnih grupa- Sva evropska trziSta karakteriSe jaka

tendencija ka individualizaciji &kivanja od odmora. Heterogenost zahtjeva je

posljedica povéanog Zivotnog standarda uopSte, iskustva sa puiowani

globalizacije. ®®

UNWTO takaie utviduje i razvojne Sanse u odenim sferama ponude a to su:

» ,Kod lifestyle — proizvodau kombinaciji sa ciljanim stvaranjem imidza i bda

pojedin&nih segmenata ponude: destinacija kao raznovramzviyd pod jednim

brendom;

» Kod kvalitetnijih proizvodau svim oblastima usluga povezanih sa tutkstin

privredom. NaglaSavanje kvaliteta rezultat je kaekgije Sirom svijeta u borbi

za platezno jake klijente i preduslov za stvarémgnda;

» Turizam zasnovan na prirodi kombinaciji sa sportskim aktivnostima;

e U kulturnom turizmu:Turistima sa akademskim interesovanjima prikiju se i

nove ciline grupe koje u svoj odmor udugu i aspekat kulture (kulturne

manifestacije, likovne kolonije, pjestkie veeri itd);

*® pPolitika i strategija razvoja turizma Crne Goreaf20.godine, Ministarstvo turizma i zastita Zivotne
sredine, Podgorica, 2008., str. 15
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* Najve‘e stope rastaealizovane su u ponudama koje nude velnes isfisaglrzaje,

planinarenje, pje$anje i biciklizam, kao i odmor all-inclusivé®

Dva glavna trenda su zapazena u tuksii traznji su: sprega aktivnosti i motiva i
diverzifikacija odré@ene ciline grupe. U prvi trend glavni motiv je odarge koji je
praéen motivima poput: uzivanja, kretanja, zdravljaresje vidika i orijentaciji ka
dozivljaju. U aktivnostima kada smo na odmoru, ekije pr&geno viSe motiva koji se
tokom dana mijenjanju. Drugi trend ili diverzifikgge odreiene ciljne grupe je pripadnost
demografskim i socijalnim grupama. One su se pdkakao grupe u oddenim

turistickim destinacijama.

»Tako se grupe razlikuju po stilu zivota i motivudijele se na manje podgrupe. Dalje,
,stariji ljudi” preko 65 godina, dijele se na ,akbe i klasEne seniore”. Kod grupa sa
naglasenim specéinim sklonostima takie je jasna tendencija podjela: tako biciklisti
postaju vozé& tura, mountainbajkeri, izletéki, fitnes, sportski voza, trkaci i porodicni
biciklisti.”®

Sa promjenama na trzistu, turigke destinacije su te koje us&lgu svoje ponude. Svaka
destinacija ima sopstveni razvojni pravac, pa kalvd prihvata razvojne tendencije i

stvara bezbrojne ponude. Uvijek se slijedi nekohkgvaznijih strateskih ciljeva:
1. ,Kvalitetniji smjeStajni kapaciteti, s akcentom abjekte visih kategorija;
2. Diverzifikacija ponude — sport, kultura, kongregerski turizam, zdravstveni itd;
3. Turisticka ponuda nezavisna od sezone — éitlvwelnes/spa kapaciteti;

4. PoStovanje principa odrzivosti, putem Zivotne gredi odrZavanjem

infrastrukture, za uklanjanje otpada, desjem okoline i sl.;
5. PosStovanje lokalnih karakteristika i stilova tipih za destinaciju;

6. Kuvalifikovani striéni kadar i otvaranje perspektivnin novih zanimamgdnhih

mjesta;

*? |bid., str.16
% Ibidem.
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7. Jasanje marketindkih mjera uz koncentrisanje na glawfiata. ***

Efekat globalizacije na trziStu rada sa jedne strasve véi rast turistékih kompleksa i
turistickin destinacija sa druge strane, predstavlja stejo&onkurenciju za platezno

jake turiste, nar@ito ako su van kupaliSne sezone.

Crna Gora vé je prepoznatljiva kao atraktivana i uzbudljivaistitka destinacija, pa bi
stoga i trebalo da bude rhe globalnim top turistkim destinacijama. Gostoprimljivost
ljudi, pejzazi, prirodne ljepote, kulturno — isfekio naslde su prednosti Crne Gore. Ka

poboljSanju turizma Crne Gore, svi napori moraguusmijereni na ovu ambicioznu cil].

3.4. Crnogorsko drustvo

Da bi se imalo uvid u istorijsku sustinu Crne Geprdrebno je pratiti sam tok razvoja
crnogorskog druStva. Crnogorsko drustvo se rapagh uticajem kulturnog i istorijskog
naslela srednjovjekovne drzave. Ono je samo po sebi aéb@n tvorevina sa
patrijarhalnom kulturom, koja je &avana i dan danas. Polozaj Zena nije bio lak idile

posStetene bilo kakvih sukoba, krvnih osveta, dok se emgurovo kaznjavala.

,U XVIII vijeku u Crnoj Gori postojala poslovica:Ko se ne osveti, taj se ne posveti".

Krvna osveta i osveta iz temelja potresaju crndgorplemensko druStvo. Prema

plemenskom moralu osveta je najgezadovoljenje povrifenog individualiteta testo

se najuzasnije izvrSavala. Dok se krvna osvetazaadta u granicama odmazde, osveta
nuzno prelazi tu granicu. Krvne veze udruzuju pimjeel na nizim stepenima drustvenog

razvitka ucvrsée zajednice nego Sto ih kasnije na viSim steperdma&tvenog razvitka

zdruZuju nacionalne drzave i komunalne veZe.”

Svi sukobi su se rjeSavali po ¢ajnom pravu. U to doba, kmetski sud je taj koji po

obicajnom pravu rjeSava odtena kriviéna djela koja ukljouju ubistva. Onaj ko izvrSi

*! politika i strategija razvoja turizma Crne Goreaf20.godineop.cit.,str.17
%2 http://www.montenegrina.net/images/zajednicke/rapagrina_logo_r1_c1.gif, 13.06.201919h 19
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najteze krivéno djelo odnosno oduzme nekome Zivot toj porodsplatuje veliku

nowanu nadoknadu.

.,Na istom pravnom principu rijeSavali su sesti sukobi Crnogoraca s ml&kan
podanicima pa i s Turcima, koji su priznavali @jpno pravo. Mdutim, ako nije bilo u
pitanju ubistvo, drugi mnogobrojni sukobi izdweplemena i nahije kao i Crnogoraca s
mletatkim podanicima rijeSavali su se na stanku. Zais@rane strane uputile bi
odreien broj ljudi koji bi prijateljski raspravljali iijfeSavali o sporu nha osnovu 6ajnog

prava.

Pored svih napora plemenskog drustva i propiggpeenenutog oktajnog prava nisu bili
u stanju osigurati javnu bezbjednost. To je jedam iuzroka nestanka ovog druStva i
ustupanja mjesta boljoj drustvenoj organizaciji.zdkoniku Petra | Petroa NjegoSa se

jasno vidi koliko je plemensko drustvo pritiskalaha osveta.

U to vrijeme i pd@inje da se formira nova pravna svijest crnogorsttngstva. Znéajnu
ulogu u istoriji Crne Gore igralio je plemensko §lmo koje je postepeno siSlo sa
pozornice. Mentalitet i plemenski duh nadzivjeli plemenske institucije sve do

danasnjih dana.

Sa moralanim shvatanjima, auténtim na&inom razumijevanjacovjeka 1 Zivota,
crnogorsko drustvo je izgradilo svoj patrijarhadystem vrijednosti. Glavna crta svakog
crnogoraca jeste viskoki ponos i jgna ambicija.

Jedino mijerilo ljudske vrijednosti u proslosti bije junastvo. Naviknuti na sirotinju,
nemastinu, na glad i najtezu oskudicu stvorenezsmeine ljudske vrijednosti u istoriji
nasSih naroda. Najéeeticki principi do kojih se vinuo na®vjek su junastvo ¢ojstvo.

Savremeno druStvo nam nafeenove trendove i ubrzan dma zivota. Generacije se
mijenjaju ali mala Crna Gora joS uvijékva ono Sto su nam preci ostavili u amanet, a to
su v& pomenute visoko moralne vrijedno&bijstvo i junastvo.

53 |bidem.
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3.5. Kultura u Crnoj Gori — znamenitosti i dogadaji

Crnu Gora ima bogato kulturno nad#e U primorskim gradovima se moZze osjetiti duh
Grka, llira i Rimljanaciji su tragovi obiljezili vazan dokaz drevnih vrenge Nemijerljivo
bogatstvo i dan danagine zidine i srednjovjekovna utienja. Manastiri koji su
rasprostranjeni po cijeloj Crnoh Gori na turistéavfaju upeatljiv utisak. Crnogorska
kultura ostvarila je brojni uspjeh u svijetu, zala¢i poznatim slikarima koji su svoju
crnogorsku dusu prenosili na platno. Najpoznatijbgi: Petar Lubarda, Milo Miunoii
DadoDuric.

Na crnogorskoj obali svaki grad je pisao svojurigioVe¢ pomenuti Kotor ( sa velikom
koncentracijom kulturnog blaga) i Persat osnovanipsje nove ere i dio su svjetske

kulturne bastine, dok je Herceg Novi grad umjetnikarnevala.

Sa mnogobrojnim istorijskim spomenicima, ostacirapiga i freski iz Xl vijeka p.n.e.
impresivnim plazama, nezaboravnog provoda s drugenes Budva je turistka
prijestonica Crne Gore. Zbog sadrzaja koju nudiyigha ekonomska grana joj je turizam,
pa se stoga ne treladiti Sto se u njoj otvaraju veliki broj hotela, tata, apartmana i

privatnih smjestaja.
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Slika 30. Budva

Izvor: www.google.com

Arhitektura koja je dominantna u Budvi je venecgkog porijekla, pa se oko nje nalaze i
najzn&ajniji kulturno — istorijski objekti. Na p®tku starog grada nalazi se Rimska
nekropola, rimski Zrtvenik, ranohédnska bazilika, crkva Svetog Ivana Krstitelja,
Citadela, Budvanski muzej i mnoge druge znamenitage svjed@ée o njenoj burnoj

proslosti.

Grad Budva posjetiocima nudi brojne kulturno zaleagadrzaje. Organizuju se brojne
predstave, knjizevne veri, koncerti, festivali, izlozbe a ovo je samo dieSavanja
kojima posjetilac moze prisustvovati. Osim kulitarm zabavnih sadrzaja, turistima se

nudi i bezbroj suvenirnica, butika, kozntéth salona, restorana, kédi itd.

Ono Sto jecini posebnom osim njenih prirodnih ljepota jestatimosfera. Kvalitetan
noéni Zivot, vodene atrakcije, gastro ponude, Sopiogude, kvalitan privatni ili hotelski

smjeStagine Budvu idealnim mjestom za rekreaciju i odmor.

U Crnoj Gori se iz godinu u godinu padava broj manifestacija i festivalaiji

organizatori su ili opStine ili brojne nevladine ganizacije. Njihova teritorijalna
rasprostranjenost, profilacija i brojnosine je bitnim faktorom kulturne ponude. U
programu razvoja kulture 2016 — 2020.godine se diattace se evaluacijom revidirati

broj manifestacija kojée biti realizovane uz drzavnu podrsku, gase i sa tim voditi
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ratuna o ravnopravnoj zastupljenosti svih kulturnildrzaja na cijeloj teritoriji Crne
Gore.

Manifestacije koje su svojom tradicijom, sadrzajetemeljile na crnogorskoj kulturnoj
sceni, dobile su status od poebnogc¢aje za kulturu. Te manifestacije su: Kotor Art,
Montenegro film festival, Internacionalni Tv fesivBar, Ratkowieve veéeri poezije u

Bijelom Polju.

LZastitom i auvanjem kulturnog nasie i razvojem savremenog kulturnog -
umjetnikog stvaralastva afirmiSe se crnogorsko multikmlburbice i jata svijest o
temeljnim crnogorskim vrijednostima. Takvim kultum konceptom, daje se doprinos

razvoju i guvanju drutvenih vrijednosti na kojimaddea savremena Crna Gor&””

Vjekovna prijestonica Crne Gore, istorijski grad zeja, ishodiSte drzavnosti i
duhovnosti grad koji je ujedno otvoren za sve feljake ruke jeste grad Cetinje. Cetinje
sa svim svojim znamenitostima jeste srce kultweblasti kulturne bastine, najpoznatije

institucije smjeStene su na Cetinju.

Brojne turiste Cetinje ostavi bez daha jer u njemogu posjetiti: Cetinjski manastir,
Riznicu, Biljardu, Dvorac Kralja Nikole, Vladin dgnZetski dom, Orlov KrS, Vlasku

crkvu, Ostaci manastira CrnojéainaCipuru i brojne druge znamenitosti.

Na ljetnjoj pozornici se tokom ljeta organizuju jor® manifestacije i festivalski dodaiji
u kojima posjetioci mogu uzivati u muzici, filmunpjkevnosti i izlozbama. ,Cetinjsko
kulturno ljeto* ili ,Ljeto u prijestonici” organizju Turisticka organizacija Cetinje i

Opstina Cetinje.

S obzirom da je Cetinje kulturno i istorijski bogasvakog juna mjeseca se na Cetinju
organizuju kulturne manifestacije tzv. ,Cetinjsk@ebale” koja je veoma zwgajna

likovna umjetnost a koja je pokretac princa NikBktrovita — praunuka kralja Nikole.

* Program razvoja kulture 2016 — 2020., Ministarstutiure, Cetinje, 2016., str. 25
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Takaie, manifestacija koja je imala dugu tradiciju agkge prekinuta jeste ,Smotra
folklora“. Na njoj su nastupali plesiaiz razlicitih zemalja svijeta. U Zetskom domu se

tokom¢itave godine organizuju brojne predstave iz progakarnogorskih teatara.

U Zetskom domu, se sluSaju i brojni simfonijski @ski, razni koncerti na violini, klaviru
itd. Gosti Zetskog doma su uglavnom poznatadsti iz javnog i kulturnog Zivota. U

svim oviméarima koje Cetinje pruza, uziva kako cetinjska kabtako i brojni turisti.
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4. STRUKTURA TURISTA KOJI DOLAZE U CRNU GORU

Turisti Crne Gore i njihova struktura sa rétih aspekata predmet su permanentnog
istrazivanja Nacionalne turigke organizacije i MONSTAT-a. U ovom radu kor&imo
komparativhu analazu rezultata istrazivanja doljglstrazivanjem posjetilaca turista u
Crnoj Gori 2010.godini “, te godiSnjim podacima é&abjavljuje MONSTAT.

Prema MONSTATOVIM podacima broj turista koji pasjge Crnu Goru povsava se iz
godine u godinu.

Nocenja turista u kolektivnom smjestaju u Crnoj Gori, 2010-2018.

4,100,000

3,800,000

3,500,000

3,200,000
2,900,000
2,600,000
2,300,000
2,000,000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Grafik 1. Noéenja turista u kolektivnom smjestaju u Crnoj Gori, 2010-2018.

Izvor. www.monstat.org

Istraziva&ki projekat koje je uradila Nacionalna turédta organizacija, odnosi se na
objektivhu i reprezentativnhu sliku u pogledu zadgstea turista, tokom njihovog
boravka u Crnoj Gori. Prema navedenom izvoru réajpecenat turista boravi u juznom
regionu i to 76,08%, centralniom 16,09% i 6,2 %avernom regionu.

U skladu sa rezultatima nagiebroj turista dolazi iz Srbije (45,09%), potom He9,4 i
BiH 6,7%.
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Grafik 2. Istrazivanje posjetilaca turista u Cr@ari 2010.godine

Izvor: www.monstat.org

Statisttki podaci MONSTAT-a o dolascima i éenjima u 2017.godini svjede o
drugaijoj strukturi dolazaka stranih turista u Crnoj Gdvledu ostvarenim dolascima
noéenjima prednjé&e ruski turisti i to sa procentom 26,7%, potomskiguristi 25,7% i
turisti sa podrgja BiH u procentu od 9,4%.

Turisticki motivi za posjetu Crnoj Gori su raznovrsni: ssea and sand, hrana,¢no
zivot, posjeta manifestacija, kulturne atrakcijea dmelju istrazivanja NTO-a raali
regioni privia&e razltito motivisane turiste. Juzni region pasj@ turisti motivisani
plivanjem i to u procentu 67,7%.

Najveti broj posjetilaca centralnog regiona motivisanosortskim takniienjima ili
poslom i to u procentu od 30,1% i pasy@anje prijatelja i rodbine 21,5%.

Sjeverni region pos¢elju turisti koji izdvajaju plivanje, pjeganje, planinarenje,
posjeivanje rodbine i prijatelja kao i raznih kulturngmamenitosti kao svoje omiljene
aktivnosti.
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Grafik 3. Istrazivanje posjetilaca turista u Cr@ari 2010.godine

Izvor: www.monstat.org

Na osnovu svega navedenog, zakijemo da je kultura kao sadrzaj &efe
komplementarni motivator za posjetu kulturnih znaitesti u Centralnom regionu 8,6%,
Sjevernom regionu 8,7% i Juznom regionu 5,2%.

Posebna vrijednost ovog istrazivanja uvidjeli smatisku koji turisti nose iz Crne Gore.
Grafik ukazuje na zadovoljstvo (61,3%) i veoma keelzadovoljstvo odmorom u Crnoj
Gori. Cak 92,4% ispitanika navode da je ukupan utisakaydna Crnoj Gori pozitivan.
Vecina smatra dée vjerovatno ponovo posjetiti Crnu Goru .
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Grafik 4. Istrazivanje posjetilaca turista u Cr@ari 2010.godine

Izvor: www.monstat.org

Relativnho je mali procenat ispitanika koji je iskaz manje zadovoljstvo (4,8%) i

nezadovoljstvo (1,1%).

Tabela 3.Istrazivanje posjetilaca turista u Crnoj Gori 2@iddline

Nacionalni parkovi 1257 1.51
Kulturne i istorijske znamenitosti 1307 1.55
Plaze 1389 1.61
Zastita zivotne sredine 1384 1.96

Izvor: www.monstat.org

Navedeno istrazivanje govori o zadovoljstvu Nacioma parkovima, kulturnim i
istorijskim vrijednostima. Osim toga, turisti nawwdadovoljstvo komunikacijom sa
lokalnoim stanovniStvom, smjeStajem, ljubazinodjudi, zabavom, manifestacijama,

odnosno nénim zivotom i ponudom hrane ida.

80



ZAKLJU CAK

Crna Gora zauzima prepoznatljivo mjesto na tuksth mapama svijeta. Crnogorski
gradovi protkani arhitekturom prohujalih epoha, jswo ljepotom oduzimaju dah i
vrataju u vjekove kada su nastajali. To posebno odjsevibrojne turiste sa svih
meridijana svijeta, koji rado dolaze da provedu igigjd odmor na njenim pjéanim
plazama, kanjonima, jezerima i planinama nepona¥ljepote.

U danaSnje vrijeme, putovanje je mnogo sigurnij@éphnije, zato je turizam vazna
priviedna grana kako kod nas tako i u svijetu. GBma je od davnina prepoznata po
gostoprimstvu i uvazavanju ljudi iz drugih sredir@ost je svetinja i svuda je bio
primaran sa posebnim gastima, Sto je i danas prisutno.

Da bi njihov boravak bio prijatniji, organizuju d®ojne manifestacije, putem kojih
upoznaju nasu kulturu, tradiciju i @aje. U ljetnjim mjesecima Crna Gora postaje jedna
velika kulturna pozornica, dok brojne manifestacgbog&uju turistcku ponudu i
priviace veliki broj turista. Predstavnici turigkie strategije i ponude moraju stalno raditi
na edukaciji stanovniStva i obrazovanju mladih iljkoji ¢e znal&ki doprinijeti da nasa
zemlja ide u korak sa vodien turistickim zemljama svijeta.

Kulturno — istorijski spomenici su neprocjenljivodmtstvo naSe zemlje, jer predstavljaju
svjed@anstvo istorije i tradicije naSeg naroda. Zator#gba briznocuvati i zastiti od
propadanja. U katastrofalnom zemljotresu 1975.godikoro da su bili uniSteni. Crna
Gora je ulozila ogromna sredstva u njihovu rest@juraali ima joS neobnovljenih
brojnih sakralnih objekata u ruSevinama.

Zato treba nastaviti sa njihovom restauracijomn, §@ od ogromne vaznosti kao za
danasnjeg stanovnika nasSe zemlje, tako i za brinjrsgte jer su nezaobilazan predmet
njihovog interesovanja. Kultura, tradicija i ¢8ji su osnovna obiljezja jednog naroda,
odlike po kojima se prepoznaje i koje @ae razltitim od drugih.

Svaki narod se razlikuje po svojoj kulturi, po ersu vrijednosti i menatalitetu koji su
vjekovima taloZeni kao produkt istorije, Zivotnitkkadnosti koje su kod svakog naroda
drug&ije, pa su na raglitim meridijanima drugéje i oblikovali ljudsku misao.

Savremenom turisti se pruza mogast da olie najpoznatije znamenitosti Crne Gore,
da se upozna sadiaom zivota ljudi naSeg podneblja, da prisustvuggim festivalima

i manifestacijama koje se organizuju u njih@ast, Sto sve ima obostrani 2agi uticaj
kako za savremene turiste tako i za lokalno staisbxan Turizam je zn&jna privredna
grana naSe zemlje, koja se ubrazano razvija i doprida Zivot ljudi nha ovim prostorima
bude ljepsi, prijatniji, bogatiji i kulturno raznaniji.
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